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yapilara hayat veren ¢oziimler

BT2K

Likit Su Yalitimi

nnnnnnn

iKi BILESENLI GUC CATLAK KOPRULEME YUKSEK DAYANIM

Polimer ve kauguk Yiiksek elastikiyet, Yeralti sulari, stlfat ve
katkili, elyaf takviyeli yuzey hareketlerine mikroorganizmalara
yapl, yuzeyde dayanikli uyum saglar ve karsi direnclidir.

bir film olusturur. catlaklari koprler.

TUM URUNLERDE 24 kg likit + 8 kg toz ® Uygulama sicakligi +5 °C / +30 °C ® Su bazli, solvent igermez

www.btm.co yapilara hayat veren ¢oztimler



Sektoru
Yakindan
Takip Etmek
Icin...

Yapi sektoriinde ne olmus, ne oluyor, ne olacak?
En glincel, en etkili haberler ve tim bilgiler
her zaman kesintisiz, en hizli yapi.com.tr'de

Yaps Sekiiriiniin Haber Portah
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Mantolama’y
Kalekim bilir!
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Tarkiye'nin ilk 1s1 yalitim paketini
sundugumuz gunden bugline,
1St yalitiminin inceliklerini

en iyi biz biliriz.

Yalitim Profesyoneligi —

b=

Kalekim

Isi Yalitim Sistemleri
24 ay

uygulama garantisi
sunmaktadir.

1057 FOAMTECH
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Gi | BASKANDAN

Atalay Ozday!

Yalitimda Degeri Anlatmalk,
Gelecegi Kurmak

Degerli okurlarimiz,

Yalitim sektoru; enerji verimliligi, yapr guvenligi, surdurulebilirlik ve yasam
konforu acisindan her gecen gun daha fazla dnem kazaniyor. Bu gelisim,
sektorimuzan yalnizca kaliteli drunler sunmasini degil, ayni zamanda bu
drdnlerin yarattigr degeri dogru ve etkili bir sekilde anlatmasini da gerekli
kiliyor. Bu nedenle pazarlama, artik yalnizca satis ve tanitim faaliyetlerinden
ibaret degil; bilgi, guven, musteri deneyimi ve uzun vadeli deger yaratmayi
kapsayan stratejik bir strec olarak dne cikiyor. Bu sayimizin dosya konusu olan
“Yalitim Sektorinde Pazarlama Stratejileri”, sektorimuzde yasanan donusumu
anlamak ve gelecege yonelik firsatlari degerlendirmek acisindan énemli bir
cerceve sunuyor.

Dijitallesme, degisen beklentiler ve kuresel rekabet, pazarlama yaklasimlarini
yeniden sekillendiriyor. Bu noktada dogru ve guvenilir bilgi sunmak, teknik
uzmanligr anlasilir bir iletisimle bulusturmak ve tim paydaslarla guclu iliskiler
kurmak buyuk énem tasiyor.

Sektorumuzun gelisiminde bu ortak anlayisin temelini olusturan unsurlardan
biri de guclu iletisim ve is birligidir. Turkiye yalitim sektoranun Uretim
gucunu ve uluslararasi rekabet potansiyelini daha ileriye tasimak icin bilgi
paylasimina, deneyim aktarimina ve ortak hedefler dogrultusunda hareket
etmeye ihtiyacimiz var. iZODER olarak, Uyelerimizle kurdugumuz iletisimi
guclendirmeyi ve sektorimdzun gelisimine katki saglayacak ortak calisma
alanlarini desteklemeyi nemsiyoruz. Bu yaklasim dogrultusunda baslattigimiz
“Uye Sohbetleri” toplantilarinin ilkini Bursa’da gerceklestirdik.

Uyelerimizle dogrudan iletisim kurmak ve sektorel gelismeleri birlikte
degerlendirmek amaciyla duzenledigimiz toplantida ortak calisma alanlarmi
ele aldik. Uyelerimizin sahadaki deneyimlerini ve &nerilerini dogrudan
paylasma firsati buldugu bu bulusma, sektérimuazin onceliklerini birlikte
degerlendirmek acisindan onemli bir adim oldu.

IZODER olarak, Uyelerimizle bilgi ve deneyim paylasimini artiran, sektorimizin
ihtiyaclarini  daha yakindan anlamamizi saglayan ve ortak cozumler
gelistirmemize imkan taniyan calismalari surdurmeye kararliyiz. Cunku guclu
bir sektor yapisinin guvene dayali iliskiler ve ortak bir gelecek vizyonuyla
mumkudn olduguna inaniyoruz. Bu sayimizin sektorUmuz icin yol gosterici
olmasini diliyorum.

Saygilarimla



YANGINA KARSI

|IZOCAM
KORUR!

Yiiksek yangin direncine sahip dogru yalitim diriinleri ile izocam;
olasi tehlikelere karsi sizi, sevdiklerinizi ve yapilarinizi korur.

IZOCAM



IZODER’den Haberler

IZODER'in "Uye Sohbetleri”
Bursa'dan Bagslad

IZODER’den Haberler

IZODER'den IZODER ve TMMOB
Mimarlar Odasi'ndan is Birlidi

Sahibi imtiyaz Sahibi
Isi Su Ses ve Yangin Yalitimcilar Dernegi Atalay OZDAYI
(IZODER) Adina

Sorumlu Yaz isleri Miidiirii
Seyran MAZI

Sektor Goriisii

Yalitmda Pazarlamanin Yeni Odag,
Degeri Gorunur Kilmak

Sektor Goriisii

Yalitmda Yeni Donem: Bilincli Tercihler,
Surdurtlebilir Yapilar

Yayin Kurulu Teknik Kurul
Gizem Tasdemir Arkin KONAK
Melis Demirkoparan Kenan GECIM
Ozge Miigek Timur DiZ
Hidayet Sahan Turgay YUKSEL

Umut CEYLAN



Sektor Goriisii

Yaltim Sektorinde Pazarlama:
Bilgi, Gortintrltk ve Glven

Sektor Goriigii

Yalitim Sektoérinde Pazarlama:
Urlinden Degere, Satistan Glvene

Yonetim Yeri Grafik Tasarim
[ZODER Karmafikir

Serifali Mah. Hendem Cad. No. 58 Y. Dudullu www.karmafikir.com
Umraniye / ISTANBUL Tel: 0216 415 74 94 (Pbx) karma@karmafiki.com

www.izoder.org.tr izodergi@izoder.org.tr

Yayin TiirQl Yaygin, Sureli 2 aylik

Sektor Goriisii

Yaltimda Pazarlamanin
Degdisen Yuzu

Yahtim Uygulamalar

Vantage Ofis Projesi

[ZODERGI’'deki teknik yazilar Teknik Kurul
Uyeleri tarafindan hakemlenir. Yaymlanan ya-
zllardaki dustinceler, bilgiler yazarlarina veya
firmalarina ait olup IZODERGI'yi baglamaz.

Reklamlar reklam verenin sorumlulugundadir.
|IZODERGI reklamlarda verilen bilgilerden do-
layl sorumlu tutulamaz.
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Sursa’dan

]
IZODER - Isi Su Ses ve Yangin Yalitimcilari Dernegi,

uyeleriyle dogrudan iletisimi guclendirmek, sekto-

rel gelismeleri birlikte degerlendirmek ve Uyelerinin
goris ve onerilerini dinlemek amaciyla baslattigi “Uye
Sohbetleri” toplantilarinin ilkini Bursa’da gerceklestir-
di. 23 Eylulde Podyum Davet’te dizenlenen bulusmada,
IZODER Yénetim Kurulu Baskani Atalay Ozdayi, Baskan
Vekili Cagdas Korkmaz, Baskan Yrd. Ozan Turan, Sayman
Levent Ceki, Yonetim Kurulu Uyeleri Alper Dogruer, Burak
Bilic, Cengiz Atalay, Kazim Ozan Kaya, Murat Erenoglu,
Nurcan Ozdemir, Osman Babucci, Selahattin Oziipek,
Volkan Zengin ve Genel Sekreter Timur Diz, bolgedeki
uyelerle bir araya geldi. Toplantida, sektorun gunde-
mindeki gelismeler, sektorun gelecegi ve ortak calisma
alanlari ele alinirken, Doc. Dr. Filiz Eryilmaz, gtincel eko-
nomik gelismelere iliskin degerlendirmelerini paylast!.

Sektoriin gelecegine
ortak akilla yon verme hedefi

Toplantinin acilisinda konusan iZODER Yonetim Kurulu
Baskani Atalay Ozday1, 16. Dénem Yonetim Kurulu done-
minde gerceklestirilen calismalar hakkinda Uyelere bil-
gi verdi. Uyelerle bir araya gelmenin ve onlarin gorisle-

iZODER’DEN HABERLER

|ZODER’in “Uye Sohbetleri”
Sasladl

rini dogrudan dinlemenin énemine dikkat ceken Ozdayi,
IZODER’in 1993 yilindan bu yana Uyeleriyle olusturdugu
guclu birlikteligin sektorin gelisimindeki rolinu vurgu-
ladi. Ozday1, iZODER’in gelecede yénelik calismalarinda
uyelerin aktif katiliminin buyuk énem tasidigini belir-
terek soyle konustu: “IZODER olarak kuruldugumuz 1993
yilindan buglne gucumuzu Uyelerimizden ve birlikte
urettigimiz degerden aliyoruz. Birlikte yurutecegimiz
projelerin ve ortak calismalarin, yalitim sektortine cok
onemli katma degerler saglayacagina ve rekabet glcu-
muUzU artiracagina inancimiz tamdir. Gecmisten bugine
olusturdugumuz bu guclu birlikteligi gelecege tasima-
yI son derece dnemsiyoruz. Onimiizde-
ki donemde de teknik komisyonlarimiz,
sektorel calismalarimiz, projelerimiz ve
ortak girisimlerimiz araciligiyla bilgi ve

iZOI

151 SU SES v
YALITIMCILAR




SIKINTI
SIZINTI

AKINTI
AYRINTI

YOK

ASTAR YOK. GEOTEKSTIL KEGE YOK.
KORUMA BETONU YOK. EKSTRA HAFRIYAT YOK.

Bonus Proof Membran tek katta uygulanir. Kendinden yapiskanli ek yerleri
sayesinde hizli ve giUvenli uygulama saglar. Uzerine dékilen taze betona
yapisir. Zaman ve maliyet avantaji sunar, -20 °C'ye kadar
dUsuk sicakliklarda bile kolay uygulanir.

Bonus Proof Membran varsa santiyede su yalitimini disinmeye gerek yok.

bonusyalitim.com.tr
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deneyimlerimizi paylasarak sek-
torimuzun gelecegine birlikte
yon vermeyi hedefliyoruz. Uye-
lerimizin destegi ve aktif katili-
miyla; daha guclu, daha yenilikgi
ve daha surdurdlebilir bir yalitim
sektort icin birlikte calismaya
devam edecegimize inaniyoruz.”

IZODER Genel Sekreteri Timur Diz,
dernek calismalari ve sektordeki
gelismeler konusunda bilgi verdi.

“Uye Sohbetleri”nin Bursa bulus-
masinda ekonomik gelismeler de
giindeme geldi.

Gi | iZODER’DEN HABERLER

Doc. Dr. Filiz Eryilmaz, gerceklestirdigi sunumda guncel ekonomik gelismeler hakkinda katilimcilara degerlendirme-
lerde bulundu. Uyelerin sahadaki deneyim ve beklentilerini dogrudan aktardigi toplanti, sektorin farkli paydaslari
arasindaki iletisim ve is birliginin gelistirilmesi acisindan da 6nemli bir bulusma oldu.

Uyelere 6zel tasarim siltler takdim edildi

Bursa toplantisinin sonunda iZODER uyelerine dzel olarak tasarlanan ve Gretilen Gyelik silt-
leri iZODER Baskani Atalay Ozdayi tarafindan, iZODER catisi altinda sirdirilen birlikteligin
ve dernege yapilan katkinin sembolik bir ifadesi olarak takdim edildi.
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Baumit

Siz evinizde dort mevsim
konfor aniyorsunuz.

Biz mantolama sistemlerimizle
bunu garanti ediyoruz. _

Baumit
Mantolama Sistemleri s

Yazin serin, kigin sicak kalan yasam alanlaninda
dért mevsim konfor saglayarak 1s1 dengesini korur.
Enetji verimliligi ve yliksek performansi

bir araya getirerek evinize

kalici bir rahatlik kazandirir.

Baumit ise Oyle Bir Fark Eder ki
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IZODER ve TMMOB

Mimarlar Odasr’ndan Is Birligi

® )
I ZODER Yonetim Kurulu Baskani Atalay Ozdayi, Ge-

nel Sekreter Timur Diz ve Teknik isler ve EQitim

Uzmani Beyza Tanyol Arda, TMMOB Mimarlar Oda-
si’ni ziyaret ederek sektorin onemli gindem baslik-
larini degerlendirdi.

TMMOB Mimarlar Odasi adina Genel Baskan Zeynep
Eres, Genel Sekreter Tores Dincoz, SMGM Ydrutme
Kurulu Sekreteri Yagmur Aydemir ve SMGM Ydrutu-
clst Ece Arman ibrahimodlu’nun katildigi goriisme-
de; su yalitimmin mimari projelerde detayli ve dogru
sekilde ele alinmasi, mesleki egitim calismalarinin
gelistirilerek surddrulmesi konulari degerlendirildi.

TS 825 ve nSEB
Aydin’da Ele Alindi

nsaat Muhendisleri Odasi Aydin Subesi’nin orga-
Inizasyonunda gerceklestirilen TS 825 Binalarda

Isi Yalitim Kurallari Standardi Seminerinde TS 825
standardi ve nSEB (Neredeyse Sifir Enerjili Binalar)
uygulamalarindaki yenilikler, gincel duzenlemeler ve
uygulamada yasanan sorunlar ele alind!.

IZODER Genel Sekreteri Timur Diz tarafindan gercek-
lestirilen sunumda; belediyelerde ve yapi denetim
kuruluslarinda gorev yapan mimar ve muhendislere,
yeni duzenlemeler ve uygulama surecleri hakkinda
kapsamli bilgiler aktarildi. Etkinlik, sektor profesyo-
nellerinin yogun ilgisiyle takip edilirken, gerceklesti-
rilen soru-cevap bolumuinde uygulamada karsilasilan
sorunlar ve cozUm onerileri de degerlendirildi.

YENI TS 825 STANDARDININ

GETIRDIKLERI
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Izocam, Surdurtlebilirlikte Oncultiguni

Ikinci Raporuyla Giiclendirdi -

TUrkiye yalitim sektoriiniin kurucusu ve lider markasi izocam, strddrGlebilirlik

alanindaki onct yaklasimini ikinci Surdurulebilirlik Raporu ile bir kez daha or-

taya koydu. Global Reporting Initiative (GRI) standartlari dogrultusunda hazir-
lanan rapor; sirketin cevresel, sosyal ve yonetisim (ESG) performansini, srdurilebi-
lirlik hedefleri dogrultusunda kaydettigi ilerlemeyi ve gelecek donem yol haritasini
seffaf bir sekilde paylasti. SurdirGlebilirligin izocam'da artik ayri bir proje degil, tim
is stireclerinin temelini olusturan bir yénetim anlayisi haline geldigini belirten izo-
cam Genel Direktdrii Kerem Kirkli, "Uretimden Ar-Ge'ye, tedarik zincirinden insan
kaynaklarina, trun gelistirmeden dijital donisume kadar tum sureclerimizi strdu-
rulebilirlik bakis acisiyla yonetiyoruz. Turkiye yalitim sektorinde surdurulebilirlik
raporu yayimlayan ilk sirket olarak hazirladigimiz ikinci raporumuz ise yalnizca bir
raporlama calismasi degil; surdurulebilirlik alanindaki kararliligimizin, seffaflik an-
layisimizin ve surekli gelisim yaklasimimizin somut bir gostergesidir.” diye konustu.

izocam'in ikinci Sirdrilebilirlik Raporu'nda, 2025 yilinda surddrlebilir blyiime he-
defleri dogrultusunda hayata gecirilen calismalar one cikti. Operasyonel verimliligi
artirmaya yonelik yatinmlarini sdrduren sirket, dretim sureclerinde gerceklestirdigi
iyilestirmelerle Kayseri tesisini surdurulebilir Uretim anlayisinin érnek uygulama
merkezlerinden biri haline getirdi. Uretim verimliligini artiran, is sagligi ve giivenligi
altyapisini uluslararasi standartlar dogrultusunda guclendiren ve kalite odakli do-
nusumu destekleyen calismalar one ciktl. Bunun yaninda drdnlerde Yasam Dongusu
Analizi (LCA) ve Cevresel Urlin Beyani (EPD) uygulamalarinin yayginlastiritmasi, di-

jital dontsum projeleri ve calisan gelisimine yonelik yatirimlar raporun 6ne cikan
basliklari arasinda yer aldI.

Surdarilebilirligi yalnizca Gretim siirecleriyle sinirli tutmayan izocam; gelistirdigi
urtinler, calisanlarina yonelik uygulamalar ve toplumsal katki projeleriyle buttncul
bir yaklasim benimsiyor. Calisan gelisimini destekleyen HYPE (Next Generation Prog-
ram), liderlik akademileri ve wellbeing uygulamalariyla insan odakli dontdstimd glc-
lendiren sirket; iZODER'in enerji verimliligi seminerleri, IMSAD Sektor Bulusmasi ve
Enerji Verimliligi Forumu gibi organizasyonlara verdigi desteklerle de sektortn surdurulebilir dondsumdne katki sunuyor.
Sosyal sorumluluk alanindaki calismalar kapsaminda ise izocam Yelken Takimi sponsorlugunu siirdiren sirket, 60'Inci
yili dolayisiyla TEMA Vakfi araciligiyla ve bayilerinin géniillii destegiyle hayata gecirilen "izocam 60. Yil Hatira Ormani"
projesiyle surdurdlebilirlik anlayisini tretim faaliyetlerinin otesine tasiyarak dogaya ve gelecek nesillere deger yaratma
vizyonunu somut bir projeyle ortaya koydu.
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iImeks

imeks Yalitim; Yalitim sektorinde gecen 18 yili
Ta§|<|n bir deneyim... Bu sure icerisinde degisen

aranleri, gelisen teknolojileri ve sektorin donusen
ihtiyaclarini takip ederken degismeyen bir anlayisimiz
oldu: Dogru Urtn. Dogru yerde. Dogru hizmet. 2008 yilin-
da kurulan TIMEKS Tesisat izol. Malz. San. ve Tic. Ltd. Sti.,
faaliyetlerini 1s1, ses, su ve yangin yalitimi alanlarinda
ihtiyac duyulan yalitim malzemelerinin satis ve tedariki
lizerine surdiirmektedir. TIMEKS’in temel calisma pren-
sibi, musterisinin ihtiyacini dogru anlamak ve o ihtiya-
ca uygun urind sunmaktir. Cinku bizce yalitimda dogru
sonuc, yalnizca kaliteli bir drdnle degil; dogru drdnun,
dogru yerde ve dogru sistem icerisinde kullanilmasina
katki saglayan dogru yonlendirme ile baslar.

Giiclii Markalar, Genis Uriin Yelpazesi
TIMEKS, yalitim sektérinin 6nde gelen dretici ve marka
is birlikleriyle musterilerine genis bir Urun portfoyd sun-
maktadir. Isi yalitimindan ses ve titresim kontrolune, su
yalitimindan yangin guvenligine, mekanik tesisat yaliti-
mindan endustriyel uygulamalara kadar farkli ihtiyaclara
yonelik drdn gruplarini musterileriyle bulusturmaktadir.
Bu glclii marka yapilanmasinin arkasinda ise TIMEKS’in
temel prensibi bulunmaktadir: “Her projeye ayni Granu
degil, ihtiyaca uygun dogru drdnu sunmak.”

Giiclii Stok, Siirekli Tedarik

Yalitim sektorinde zaman, en az urdn kalitesi kadar
onemlidir. Bir santiyenin, fabrikanin veya tesisin ihti-
yacl olan malzemenin zamaninda temin edilememesi,
projenin ilerleyisini dogrudan etkileyebilir. Bu nedenle
TIMEKS, giicli stok seviyesini ve riin strekliligini hiz-

esisat |zol. Malz.

Levent Denizcioglu

met anlayisinin onemli bir parcasi olarak gormektedir.
Musterilerimizin ihtiyaclarina hizli cevap verebilmek
icin drun cesitliligimizi ve stok yapimizi sektérin de-
gisen taleplerine gore surekli gelistirmekteyiz. Dogru
urdn + gucld stok + hizli tedarik = guvenilir hizmet

Bizim icin Ticaret, Giivenle Baslar

TIMEKS’in 18 yili askin sektdr yolculugunun en énemli
kazanimi yalnizca ticari buyume degil, given Uzerine
kurulmus uzun vadeli musteri iliskileridir. Durustluk,
seffaflik, verilen sézun arkasinda durmak ve musterinin
ihtiyacini kendi ihtiyacimiz kadar onemsemek, ticaret
anlayisimizin temel taslaridir. Bugun geldigimiz nok-
tada gecmisimize baktigimizda en buyuk degerimizin;
“Dogru urund, dogru sekilde sunarak olusturdugumuz
guven” olduguna inaniyoruz.



ISI

SISTEMLERI

TS 825 STANDARDINA
UYUM SAGLAMANIN
EN DOGRU YOLU

Isicam 'S Isicam K

Revize edilen TS 825 standardina uygun,
genis Urln yelpazemizle projelerinize
en dogru ¢cozumleri sunuyoruz.

Detayl bilgi icin: isicam.com.tr

N\ sisECAM
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Tokcan Mantolama Yapi Ins. Taah.
San. ve Tic. Ltd. $ti.

Tuncay Tokcan

tokcan

MANTOLAMA YAPI INSAAT

ins. Taah. San. ve Tic. Ltd. Sti. 2017 yilinda sirketlese-

rek kurumsal yapisini giclendirmis; kalite, glven ve
tecrubeyi esas alan hizmet anlayisiyla faaliyetlerini bugu-
ne kadar basariyla strdurmustar.

2009 yilinda temelleri atilan Tokcan Mantolama Yapi

2009’dan Bugiine,
Yapilara Deger Katan Tecriibe

Erol Tokcan ve Tuncay Tokcan kardeslerin birlikte yonettigi
bir aile sirketi olan Tokcan Mantolama; mantolama, alci ve
siva uygulamalarinda uzmanlasmis, ayni zamanda kendi

insaat projelerini de hayata gecirerek yapi sektorindeki
faaliyet alanini genisletmistir.

» . g

Kuruldugu gunden bu yana basta Kastamonu ve Bartin ol-
mak Uzere bircok muteahhit ve firma ile ¢cozim ortakligr ya-
pan Tokcan Mantolama, sayisiz binada ve yuz binlerce met-
rekarelik uygulamada emegi ve tecrubesiyle yer almistir.
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1 1

s
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Gecmisten gelen ustaligini gunumuzun modern uygulama
teknikleriyle birlestiren firma; saglam iscilik, dogru uygu-
lama ve musteri memnuniyetini her projesinin temelinde
tutmaktadir.

1
1
b

—_—




Yangin performansi sertifikalariyla one ¢ikan hibrit poliGre esash

su yalitim membrani. Yerinde uygulanarak kesintisiz ve dayanikli

bir su yalitim katmani olusturur. Euroclass D yangina tepki sinifina ve

BRoof T1, T2, T3, T4 sertifikalarina sahiptir. Fotovoltaik (glines paneli) sistemlerin
bulundugu catilar icin ideal ¢dzumdur.

® | MAPEI iLE

HER SEY TAMAM MApEI

Detayli bilgi icin mapei.com.tr

il A
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Yapitek Yalitim San. Ve Tic. Ltd. $ti.

San. ve Tic. Ltd. Sti. su, I1sI ve ses yalitim malzeme-

leri satisi ve uygulamalari yapmaktadir. Sektorde-
ki on yili askin tecrubemizi 2019 yilinda Yapitek Yalitim
firmasi ile bolgesel, ulusal ve uluslararasi projelerde
yap! firmalarina ¢cozum ortagl olmak amaciyla kurduk.
Global ve ulusal markalar ile musteri portfoyune cozum
ortagl olmayi surduren Yapitek Yalitim, ulusal anlamda
bircok projede yer almis uzman uygulama ekibi, kaliteli
ve profesyonel is ve cozum ortaklari ile yurtici ve yurt-
disi projelerde dogru detay, uzman ekip, kaliteli mal-
zeme Uclemesi ile yalitim cozimleri sunmaya devam
etmektedir.

2019 yilinda Samsun’da kurulan YAPITEK Yalitim

Ozellikle proje detaylandirmalari, teknik danismanlik,
yalitim cozumlemeleri ve sartname olusturma konula-
rinda yine cozum ortagi oldugumuz kurumlara ve firma-
lara destek olmak mevcut problemlere ve yeni yapilan
yapilarda yapilacak olan yalitimlarda dogru ¢ozumle-
me, dogru detaylandirma ve dogru uygulama konula-
rinda bilgilendirme yapmak ve ¢cozime ulastirmak ana
hedefimizdir.

Bu denklemde iZODER Uyesi olmak IZODER’in sektdre
yon veren durusu ile Uye meslektaslarimizla olan ilis-
ki, dayanisma ve istisare surecine olan katkisina olan
inancimizdan dolayl 2026 yilinda Uyelik basvurumuzu
yaparak kabul gorditk. Bundan sonraki siirecte iZODER
catisi altinda Uye meslektaslarimizla birlikte sektorin
sorun ve taleplerine sektorun profesyonellesmesi icin
birlikte calisip elimizden gelen katkiyl yapacagimiza
inaniyorum.

Mustafa Cagri Gundogdu
Genel Mudiir

(= YapiTek

Yalitim San. ve Tic. Ltd. Sti.

Yapularda teknik yalitim giziimleri




«i 19

YENi UYELERIMiZDEN

Master Yalitim Insaat San.

Ve Tic. Ltd. Sti.

bulunan Master Yalitim insaat San. ve Tic. Ltd.

Sti., satis, uygulama ve teknik destek alanlarin-
da yalitim sektoriinde hizmet vermektedir. Yaklasik 22
yillik sektor deneyimi ile; sanayi tesisleri, Uretim fab-
rikalari, gida ve ilac tesisleri, otomotiv fabrikalari, lo-
jistik merkezleri, konut projeleri, stadyumlarda yuksek
performansli cozimler sunmaktadir.

2018 yilinda kurulan ve merkezi istanbul Beykoz'da

Yuksek metrajli projelerde hizli, givenli ve kaliteli uygu-
lama imkani saglayan firmamiz; gtcll saha ekibiyle Tar-
kiye'nin dort bir yaninda buyuk olcekli projeleri basariyla
hayata gecirmektedir. Surekli yenilenen Urnler, modern
makine sistemleri ile projelerde guvenli ve kaliteli uygu-
lama imkani saglayan Master Yalitim, profesyonel kali-
teye sahip yapisiyla bircok projede hizmet vermektedir.

Serkan Koroglu
Firma Sahibi

Master Yalitim, dinya capinda bircok projede lider ure-
ticilerle is birligi yapmakta, uluslararasi kalite stan-
dartlarina uygun urdnler ve dogru uygulama yonte-
miyle yuksek performansli cozimler sunmaktadir. Bu
dogrultuda musterilerine sahip oldugu bilgi, birikim ve
tecribeyle, surdurulebilir kalitede hizmet vermeye de-
vam etmektedir.

21. yuzyilda batun alanlarda oldugu gibi teknoloji ve ino-
vasyon on planda yer almaktadir. Bizler de daha cok
teknolojik Urtnlerde arastirma yaparak bu Urtnleri pro-
jelere katmay! hedefliyoruz. Yurt disi projelerine dahil
olmaya ve cok yakinda Balkan ulkesinde yeni bir olusum
planliyoruz. Yurt disi proje tecribelerimizi hem tlkemiz-
de, hem de gelismekte olan Ulkelerde uygulamak icin
calistyoruz. Teknik urunlerin belli bir kisminda Uretici ve
distributor olmak icin calismalarimiz devam etmektedir.
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Yalitim Sektorunun Genel

Sorunu:

arkiye’de yalitim sektord; enerji verimliligi, dep-
Trem guvenligi, kentsel donusum, sudrdurdlebilir
yapilasma ve yeni mevzuat dizenlemeleri acisin-
dan son derece yuksek bir potansiyele sahiptir. Buna
ragmen sektorun bu potansiyeli her zaman saglikli bir

verime, kalite artisina ve surdurulebilir rekabete do-
nustdrebildigini soylemek zordur.

Bana gore sektorin en buyuk sorunu tek bir baslikla
aciklanamaz. Kapasite fazlasi, fiyat rekabeti ve kalite
algisi birbirinden bagimsiz problemler degildir; aksine
birbirini besleyen bir yapinin parcalaridir. Ancak bu tc
baslik icinde en kritik unsurun kalite algisinin ve kalite
bilincinin yetersizligi oldugunu dustntyorum. Cunku
kalite algisi yeterince guclu olmadiginda, kapasite faz-
lasi dogrudan fiyat rekabetine donusur; fiyat rekabeti
de zamanla nitelikli Ureticinin, dogru uygulamanin ve
uzun omuarlu Urtnlerin degerini gorinmez hale getirir.

Yalitim, yapinin yalnizca konforunu artiran bir uygu-
lama degildir. Isi yalitimi enerji tuketimini azaltir, su
yalitimi tasiyici sistemin korozyona karsi korunmasi-
na katki saglar, ses yalitimi yasam kalitesini yukseltir,
yangin yalitimi ise can guvenligi acisindan kritik rol oy-
nar. Bu nedenle yalitim urunlerini yalnizca metrekare
fiyati UGzerinden degerlendirmek, yapinin uzun vadeli
performansini goz ardi etmek anlamina gelir. Kisa va-
dede ucuz gorunen Urun veya eksik uygulama, uzun va-
dede enerji kaybi, bakim-onarim maliyeti, yap! hasar
ve guvenlik riski olarak geri donebilmektedir.

Suyumeyi
Donusturememek!

C. Levent Urkmez | BTM A.S. Yonetim Kurulu Baskani

Degere

Bugun sektorimuzde ozellikle su yalitimi alaninda cok
belirgin bir sorunla karsi karsiyayiz. Uretim kapasite-
sinin artmasi tek basina olumsuz bir gelisme degildir;
hatta dogru yonetildiginde ihracat, olcek ekonomisi ve
ardn cesitliligi acisindan énemli firsatlar yaratir. Ancak
kapasite artisi, standart disi Uretim ve yetersiz denetim-
le birlestiginde pazarda fiyati tek belirleyici unsur haline
getirebiliyor. Bu durumda kaliteli Gretim yapan, Ar-Ge’ye,
surddrulebilirlige ve teknik hizmete yatirim yapan firma-
lar haksiz bir rekabet baskisiyla karsi karsiya kaliyor.



Enerji ithalati yuksek olan bir ulkede dogru 1s1 yalitimi,
yalnizca yapi kullanicisinin faturasini azaltmaz; ayni
zamanda Ulkenin enerji verimliligi hedeflerine katki
saglar. Benzer sekilde dogru su yalitimi, sadece rutube-
ti onlemez, betonarme yapinin servis omrund koruyan
temel unsurlardan biridir. Bu bilincin, hem yatirimcida
hem muteahhitte hem uygulamacida hem de son kul-
lanicida glclendirilmesi gerekmektedir.

Bu noktada sektorun kendi icinde de daha sorumlu
bir pozisyon almasi gerektigine inaniyorum. Ureticiler
olarak yalnizca daha fazla satmayi degil, dogru Uru-
nun dogru detayda ve dogru uygulamayla kullanilima-
sini oncelik haline getirmeliyiz. Uygulamaci egitimleri,
paydas bilgilendirmeleri, teknik sartname destegi, trin
belgelendirme surecleri ve uzun vadeli performans ga-
rantileri bu anlayisin parcasi olmalidir. Sektor ancak bu
sekilde fiyat rekabetinden deger rekabetine gecebilir.

SEKTOR GORUSU | izoperai ‘D]

Yalitim sektorunun onumuzdeki donemde buyume po-
tansiyeli yuksektir. Kentsel donasum, deprem guvenli-
di, enerji verimliligi, surdurdlebilirlik, karbon azaltimi
ve mevcut bina stokunun yenilenmesi bu potansiyeli
desteklemektedir. Ancak buyumek tek basina yeterli
degildir. Asil mesele, bu buylimeyi kaliteli Gretime, ni-
telikli uygulamaya, kurumsal guvene ve surdurulebilir
karliiga donlsturebilmektir.

Sonuc¢ olarak, sektorumuzun temel sorunu kapasite
fazlasi ya da fiyat rekabeti degildir; bunlar daha de-
rindeki bir problemin sonuclaridir. Asil sorun, yalitimin
yap! guvenligi, enerji verimliligi ve uzun omarld yapi
performansi acisindan tasidigr degerin yeterince guclu
algilanmamasidir. Bu algiyr degistirebildigimiz olclde,
sektorumduz yalnizca buyuyen degil, ayni zamanda ka-
zanan, kazandiran ve ulkeye deger Ureten bir sektor ha-
line gelecektir.
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Yalitimda

Pazarlamanin Yeni

Odagi, Degeri Gorunur Kilmak

alitim sektord, son yillarda yalnizca teknik aci-
Ydan degil, musteri beklentileri ve pazarlama

yaklasimlari acisindan da onemli bir donusum-
den geciyor. Enerji verimliligi, surdurulebilirlik, yapi gu-
venligi ve yasam konforu gibi konularin giderek daha
fazla onem kazanmasi, yalitimin tdketici gozundeki
karsiligini da degistiriyor. Bugun yalitim artik yalnizca
bir yapi malzemesi degil; enerji maliyetlerini azaltan,
yasam konforunu artiran, yapilarin dmrind uzatan, cev-
resel etkilerin azaltilmasina katki saglayan ve yapilara
deger katan stratejik bir cozum olarak one cikiyor. Bu
degisim, yalitim sektorinde pazarlama anlayisinin da
yeniden ele alinmasini gerekli kiliyor.

Gecmiste daha cok Urtn ozellikleri ve teknik performans
Uzerinden yurutulen iletisim, bugun drundn yarattig
toplam degeri anlatmaya dogru evriliyor. Sektorimuzde
pazarlamanin gelecegini belirleyecek temel unsur da
bu cercevede, Urunu anlatmaktan cok sundugu ¢ozumu
ve yarattigl degeri ortaya koymak olacak.

Teknik Ozellikten Gercek Faydaya

Yalitim UrUnleri, dogasi geregi teknik ozellikleri dne ci-
kan urdnlerdir. Isi iletkenlik degeri, kalinlik, yangin sini-
fi ve ses performansi gibi teknik kriterler, dogru Grtndn
seciminde belirleyici olmaya devam ediyor. Ancak bu-
gun tuketicilerin ve yapi profesyonellerinin beklentisi
yalnizca teknik verileri bilmek degil; bu verilerin gunluk
yasam ve yap! performansi acisindan somut karsiligimi
gorebilmek.

Kerem Kirkld
izocam Genel Direktorii

Dogru 1sI yalitiminin enerji faturalarina nasil yansidigi,
ses yalitimimin yasam konforuna ne kattigi, su yalitimmin
yapinin omrund nasil korudugu veya yangin guvenliginin
neden kritik oldugu, artik pazarlama iletisiminin de temel
basliklari arasinda yer aliyor. Bu nedenle yalitim sekto-
runde etkili bir pazarlama yaklasiminin, teknik uzmanlikla
anlasilir ve yalin bir iletisim dilini bir araya getirmesi ge-
rekiyor. Sektorumuzun sahip oldugu teknik bilgi ve biriki-
mi, tuketicinin ve diger paydaslarin kolaylikla anlayabile-
cegi somut faydalara donustirmek 6nem tasiyor. Bununla
birlikte, dogru ve guvenilir bilgiye erisimi kolaylastirmak
da markalarin sorumluluklari arasinda yer aliyor.



izocam olarak biz de iletisim yaklasimimizi bu anlayis
dogrultusunda gelistiriyoruz. 61 yillik deneyimimizi yal-
nizca Urlnlerimizin teknik performansini anlatmak icin
degil, yalitimin enerji verimliligi, yapi guvenligi, konfor ve
surdurulebilirlik acisindan tasidigr degeri ortaya koymak
icin kullaniyoruz. Bu yaklasimimizi “Bugunlere Yalitim,
Yarinlara Yatinm” mottomuzla da ifade ediyoruz. Yalitimi
yalnizca buglnln ihtiyaclarina yanit veren bir uygulama
olarak degil, uzun vadeli bir yatirim olarak gortyoruz.

Dijitallesme, Pazarlama ve Miisteri
Deneyimini Doniistiiriiyor

Pazarlama alanindaki en dnemli degisimlerden biri hic
kuskusuz dijitallesme. Yalitim sektorinde de bilgiye
erisim ve satin alma kararlarinin olusma bicimi gide-
rek degisiyor. Bugln bir musteri satin alma kararini
vermeden oOnce teknik bilgiye ulasabiliyor, farkli Grdn
ve sistemleri karsilastirabiliyor, uygulama detaylarini
inceleyebiliyor ve markalarla dijital ortamda etkilesim
kurabiliyor. Dijital kataloglar, teknik dokiimanlar ve ser-
tifikalar gibi bilgi kaynaklarina hizli ve kolay sekilde

erisilebilmesi de karar sureclerini dogrudan etkiliyor.

Bu nedenle dijital kanallarin rolt yalnizca gérundrluk
saglamakla sinirli degil. Karar verme surecinde guveni-
lir, erisilebilir ve ihtiyac odakli bilgi sunmak da buyuk
onem tasiyor. Bu degisim, Ozellikle teknik bilgi yogun-
lugu yuksek olan yalitim sektorinde daha belirgin se-
kilde hissediliyor. Musterinin markayla ilk temasi satis
temsilcisi ya da bayi araciligiyla degil, dijital ortamda
yaptigl arastirmalarla gerceklesebiliyor. Dolayisiyla
yeni donemde markalarin sorumlulugu yalnizca dijital
platformlarda yer almak degil; dogru icerigi, dogru za-

manda ve dogru hedef kitleyle bulusturabilmek. Dijital-
lesmenin gercek degeri de bu noktada ortaya cikiyor.

Dijital dondsumudn onemli bir diger boyutunu da yapay
zeka olusturuyor. Yapay zeka, icerik Gretiminden yaratici
iletisim slreclerine, kisa video formatlarindan satis ve
maliyet tahminlerine kadar pazarlamanin farkli alanla-
rina yeni imkanlar sunuyor. izocam olarak biz de yapay
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zekanin sundugu bu imkanlari iletisim calismalarimiz-
dan is sureclerimize kadar farkli alanlarda degerlen-
diriyoruz. “Soguga Yalitim, Mutluluga Yatirim” iletisim
kampanyamizin gorsel ve tasarim calismalarinda yapay
zekadan yararlanilmasi ve kampanyanin A Awards’tan
basari belgesi kazanmasi, bu yaklasimimizin ornekle-
rinden biri. Bu gelismeler, yapay zekanin yalnizca icerik
uretiminde degil, pazarlama ve is slreclerinin daha ve-
rimli, hizli ve ongorulebilir sekilde yonetilmesinde de
onemli bir arac haline geldigini gosteriyor.

Her Paydas icin Farkli Bir Deger

Yalitim sektordnin pazarlama acisindan diger bircok
sektorden ayrilan onemli bir ozelligi, satin alma kara-
rinda cok sayida paydasin rol almasi. Mimar, muhendis,
muteahhit, uygulamaci, bayi ve son kullanici ayni Gru-
nun seciminde farkli kriterleri onceliklendirebiliyor. Bu-
rada dogru Urun, dogru uygulama ve dogru bilginin yer
aldigi ortak bir deger 6nerisinin korunmasi énem tasiyor.
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Bu nedenle bayilerimizle kurdugumuz iliskiyi yalniz-
ca ticari bir iliski olarak gormuyor; onlari markamizin
en onemli paydaslar arasinda degerlendiriyoruz. Bek-
lentilerini dinlemeyi, geri bildirimlerini sureclerimize
yansitmay! ve birlikte deger yaratmayi dnemsiyoruz.
Musteri deneyimini gelistirmeye yonelik calismalarimi-
z1 da bu dogrultuda strdiriyoruz. “Kazandiran izocam”
uygulamasi, satis noktalarimiz ve uygulamacilar icin
karsilikli deger yaratmayi hedefleyen calismalarimiz-
dan biri. Bu tur uygulamalarla ticari iliskinin otesine
gecerek, is ortaklarimizla daha guclu ve sdrdurdlebilir
bir bag kurmayi amacliyoruz.

Siirdiirilebilirlik, Pazarlamanin
Temel Giindemlerinden Biri

Enerji verimliligi ve surdurulebilirlik, yalitim sektorin-
de oldugu kadar pazarlama iletisiminde de giderek
daha belirleyici hale geliyor. GUnUmuzde tuketicilerden
yap! profesyonellerine kadar tum paydaslarin cevresel
etkiler konusunda beklentileri artiyor. Karbon ayak izi-
nin azaltilmasi, dongusel ekonomi uygulamalari, geri
donasturulmds malzeme kullanimi ve sudrdurdlebilir
uretim surecleri, markalarin sundugu degerin onemli
bir parcasi haline geliyor.

Izocam olarak strdirulebilirlik yaklasimimizi yalnizca
drdnlerimizle sinirli tutmuyor; dretim sureclerimizde
kaynak ve enerji kullaniminin iyilestirilmesi, geri do-
nustdralmus malzeme kullanimi ve atiklarin azaltiima-
si gibi alanlarda da calismalar yurttuyoruz. Bu yaklasi-
min pazarlama acisindan karsiligi ise surdurulebilirlik
alanindaki performansimizi seffaf, anlasilir ve somut
bilgilerle tim paydaslarimizla paylasmak. CunkU gunu-
muzde bir markanin surdurulebilirlik iddiasi kadar, bu
iddiayr somut veriler ve uygulamalarla destekleyebil-
mesi de Onem tasiyor.

Gliven ve Deger Odakli Pazarlama

Yalitim, cogu zaman binanin gérunmeyen ancak uzun
yillar boyunca performansini etkileyen kritik bir yapi bi-
leseni. Bu nedenle sektorimuzde pazarlamanin odagin-
da yalnizca Urun degil, dogru bilgi, glven ve yaratilan
degerin goriinir kilinmasi yer aliyor. Oniimiizdeki do-
nemde marka degerini; drdn kalitesi ve teknik uzman-
ligin yani sira Ar-Ge glcu, surdurlebilirlik performansi,
dijital yetkinlikler ve degisen mdusteri beklentilerine
uyum saglama kapasitesi belirleyecek.

izocam olarak 61 yillik deneyimimizi bu sorumlulukla
degerlendiriyor; 1965 yilinda Turkiye’de yalitim sekto-
rund baslatan ilk firma olmanin birikimiyle bugin yedi
farkli yalitim Grtndnt ayni catr altinda Uretiyor, temel-
den catiya, cepheden ic mekanlara, tesisattan sanayi
tesislerine kadar genis bir alanda cozumler gelistiri-
yoruz. Oniimlzdeki dénemde pazarlamanin, teknolojik
gelismeler ve degisen musteri beklentileriyle birlikte
sirketlerin stratejik karar sureclerinde daha belirleyici
bir rol Ustlenecegini dusunuyoruz. Verinin, dijital tek-
nolojilerin ve yapay zekanin sundugu olanaklarla dog-
ru bilgiyi dogru zamanda dogru paydasla bulusturmak,
surdurulebilirlik performansini somut verilerle ortaya
koymak ve yaratilan degeri daha gorunur hale getir-

mek, bu donusudmun temel unsurlari olacak.

Bizim acimizdan bu donusum; dogru Urdnd, dogru ihti-
yacla ve dogru bilgiyle bulusturmanin yani sira, yaliti-
min yarattigl degeri tum paydaslara dogru sekilde an-
latmak ve uzun vadeli guven iliskileri kurmak anlamina
geliyor. Bu anlayisla dijitallesmeden surdurdlebilirlige,
yapay zekadan urin gelistirmeye ve musteri deneyimi-
ne kadar attigimiz adimlari ayni stratejinin parcalari
olarak degerlendirerek, degisen ihtiyaclari dogru oku-
yup yenilikci cozimler gelistirmeye ve sektorimuze de-
ger katmaya devam edecegiz.
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Binalarda Konforun Ug Ayag::
SI, Su ve Ses Yalitimi

inalarda yasam konforu; ideal sicakligin korunmasi,
Bnem ve suyun yapi Uzerindeki olumsuz etkilerinin
onlenmesi ve guraltunin kontrol altina alinmasi
gibi bircok unsura bagli. Bunun yani sira yalitim uygula-
malari, enerji tuketiminin azaltilmas! ve yapilarin kulla-
nim omrunudn korunmasi acisindan da onemtli rol oynuyor.

Bu nedenle 1si, su ve ses yalitiminin, yapinin farkl ihti-
yaclari goz onunde bulundurularak ele alinmasi gerekiyor.

Enerji verimliligi icin 1s1 yalitimi

Isi yalitimi, binalarda enerji kayiplarini azaltarak kisin isi-
nin iceride tutulmasina, yazin ise sicakligin ic mekana ge-
cisinin sinirlandirilmasina yardimci oluyor. Boylece daha
dengeli bir ic ortam sicakligi saglanirken isitma ve sogut-
ma icin harcanan enerjinin azaltilmasi mumkdn oluyor.

Yapinin dayanikliiginda su yalitiminin rolii
Su yalitimi ise yapmin nem ve suyun olumsuz etkile-
rinden korunmasinda kritik rol oynuyor. Temel, cati ve
Islak hacimler basta olmak Uzere dogru noktalarda uy-
gulanan su yalitimi; rutubet, kif ve su kaynakli hasar-
larin onlenmesine, yapinin dayanikliiginim ve kullanim
omrinun korunmasina katki sagliyor.

Yasam kalitesini ses yalitimi tamamuyor
Binalarda konforun bir diger onemli unsuru da gurul-
tindn kontrol altinda tutulmasi. Ozellikle yogun sehir
yasaminda trafik, cevre ve komsu hacimlerden gelen
sesler yasam kalitesini olumsuz etkileyebiliyor. Ses ya-
litimi1, bu guraltinun ic mekanlara gecisini azaltarak
daha sakin ve konforlu yasam alanlari olusturulmasina
yardimci oluyor.

Ozan Turan

ODE Yalitim Yonetim Kurulu Baskan Yardimcisi

“Yalitimin tic alanini birbirinden bagimsiz
diisinmemek gerekiyor”

Is1, su ve ses yalitiminin birlikte degerlendirilmesi gerekti-
gini belirten ODE Yalitim Yonetim Kurulu Baskan Yardimci-
s1 Ozan Turan, soyle konusuyor: “Bir binanin konforunu yal-
nizca sicaklik Gzerinden degerlendirmek yeterli degil. Kisin
Isinin iceride tutulmasi kadar, yapinin sudan ve nemden
korunmasi, disaridan gelen gurultinun smnirlandirilmas
da yasam kalitesini dogrudan etkiliyor. Isi yalitimi enerji
verimliligine, su yalitimi yapinin dayanikliligina, ses yaliti-
mi ise kullanicr konforuna katki sagliyor. Bu nedenle yaliti-
mi birbirinden bagimsiz uygulamalar olarak degil, yapinin
batdnunu koruyan ve konforu birlikte saglayan bir sistem
olarak degerlendirmek gerekiyor. Dogru planlanan ve uy-
gulanan yalitim cozdmleri, hem binanin performansini
ve omrunu artiriyor hem de kullanicilar icin daha saglikli,
ekonomik ve konforlu yasam alanlari olusturuyor.”
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PetriFit ile Guclu ve Akilli Yapilar

Ertug Altuneli | Kidemli Pazarlama ve Teknik Hizmetler Miduru

apl sektorunde degisen ihtiyaclar, firmalarin
kendini ifade etme bicimini de donusturuyor.

Artik musterinin karsisina yalnizca bir Grtn koy-
mak yeterli degil; d4rintn hangi ihtiyaca cevap verdi-
gini, nasil bir deger sundugunu ve dogru uygulamay-
la nasil bir sonuc ortaya cikardigini anlatabilmek de
onem tasiyor. Bu noktada pazarlama; teknik cozumleri
anlasilir ve glven veren bir iletisim diliyle aktararak,
markalarin yalnizca Urdn sunan degil, ¢cozum dreten bir
is ortagl olarak konumlanmasini sagliyor.

Koramic Yapi Kimyasallari acisindan degerlendirildigin-
de bu donusum, teknik uzmanlik ile iletisim gucudnun
birlikte ele alinmasini gerektiriyor. Genis Uran portfo-
yunuan farkli kullanim alanlarina gore dogru sekilde
konumlandirilmasi, Grindn yalnizca ozelliklerinin degil,
projeye ve kullaniciya sagladigl faydanin anlatilmasi
onem kazaniyor. Yuksek performans, dayaniklilik ve gu-
venilirlik gibi Gran degerlerinin yaninda; dogru urun se-
cimi, uygulama kalitesi ve satis sonrasi teknik destek
de marka deneyiminin bir parcasi olarak gorultyor. Bu
nedenle pazarlama faaliyetlerinin yalnizca drun tani-
timi Gzerinden degil, mUsteriye karar verme surecinde
rehberlik eden bir iletisim anlayisiyla yurutulmesi ge-
rekiyor.

Dijitallesmenin sektore en belirgin etkilerinden biri de
icerik Uretiminde ortaya cikiyor. Urlinlerin teknik 6zel-
liklerini anlatan klasik katalog ve brosurlerin yaninda,
uygulama videolari, kisa formatli sosyal medya icerik-
leri, Grun karsilastirmalari, teknik anlatimlar ve gercek
uygulama senaryolari giderek daha fazla énem kazani-

Koramic Yapi Kimyasallari A.S.

yor. Ozellikle uygulama asamasinin gérsel olarak goste-
rilmesi, karmasik teknik bilgilerin daha kolay anlasilma-
sini sagliyor. Bu noktada video icerikleri, yalitim ve yapi
kimyasallari gibi teknik sektorlerde Urinun kullanim
bicimini ve sagladigi sonucu dogrudan gosterebilmesi
acisindan guclu bir pazarlama araci olarak one cikiyor.

Yapay zeka destekli Uretim teknolojileri de bu donusu-
mu hizlandiran onemli araclardan biri.
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Dijital pazarlamanin gelismesi, musteri

Yiiklenmelere Karsi .
Yapilarin /
Dayanikhihgimi —/ /2
Artirir ‘ : A

Sismik Yiikler ve Asin / A
[_

Hafiftir, Tastyici Elemanlara
Ek Yiik Bindirmez

davranislarini da daha olculebilir hale
getiriyor. Hangi icerigin daha fazla ilgi
gordugu, hangi urdnun daha cok arasti-
rildigl, hangi uygulama alanlarinin one
ciktigr ve kullanicilarin hangi sorulara

yanit aradigi dijital kanallar Gzerinden
takip edilebiliyor. Bu veriler, pazarlama

- L) stratejisinin yalnizca sezgilere gore de-

b
- — e e gil, elde edilen kullanici davranislari ve
iBefI:oInEa;n_ne::pllarda % E;‘:?g’;ggggg:"khd"’ geri bildirimler dogrultusunda gelistiril-

Donat: islevi Goriir ¥ Il

mesine imkan sagliyor. Dolayisiyla ge-
lecegin pazarlama yaklasiminda icerik
uretmek kadar, uretilen icerigin perfor-
mansini analiz etmek ve sonuclara gore
iletisim planini guncellemek de onemli

; o olacak.
Farkl Yapi Tlirleri ve Yiiksek Elastisite Modiilii Sayesinde . .
Geometrik Sekillere Yapilarin Dayanikliigini Giiclendirir Bununla birlikte, ‘yalitim sektorunde

Uygulanabilir _

Gorsel ve video uretim teknolojileri sayesinde urtnle-
rin farkli uygulama senaryolarinda gosterilmesi, yara-
tici iceriklerin daha kisa surede hazirlanmasi ve farkli
iletisim fikirlerinin test edilmesi mumkudn hale geliyor.
Ancak, burada teknolojiyi yalnizca hizli icerik Uretme-
nin bir yolu olarak degerlendirmemek gerekiyor. Yapay
zekadan alinan verimin; markanin teknik dogrulugu,
aran bilgisi, kurumsal kimligi ve iletisim stratejisiyle
birlikte ele alindiginda ortaya cikacagl dusunuluyor.
Ozellikle yapi sektérinde gliven unsurunun yiksek ol-
masi nedeniyle, dijital iceriklerin gercek trun ozellikleri
ve dogru uygulama bilgileriyle ortismesi buylk 6nem
tasiyor.

dijitallesme geleneksel pazarlama ka-
nallarinin 6nemini ortadan kaldirmiyor.
Bayiler, uygulamacilar, teknik ekipler,
mimarlar ve muhendislerle kurulan
dogrudan iliskiler; egitim, seminer, tek-
nik danismanlik ve uygulama destegiyle
markalarin uzmanligini gérunur kilmaya
devam ediyor. Dijitallesme ise bu te-
maslarin alternatifi degil, etkisini artiran, daha genis
kitlelere tasiyan, veri depolama ve analiz konusunda
destekleyen tamamlayici bir arac olarak 6ne cikiyor.
Bu donusumun basarili olabilmesi icin dijitallesmenin
yalnizca bir iletisim kanali degil, genel pazarlama stra-
tejisinin bir parcasi olarak ele alinmasi gerekiyor. Uriin,
satis, teknik hizmetler ve pazarlama ekiplerinin ortak
bir iletisim diliyle hareket etmesi, musterinin markayla
her temasinda tutarli bir deneyim yasamasini sagla-
yacaktir. Uriin bilgilerinin dijital ortamda kolay erisile-
bilir olmasi, teknik dokimanlarin guncel tutulmasi ve
uygulama bilgisinin farkli iceriklerle desteklenmesi de
markalarin rekabet glcunu guclendirecektir.
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Yapi Genel Bakig

Davramigsal Performans Genel Puani

S 1 | |
10 5 0
D
Yap: genel olarak son derece iyi performans gosterdi. Gogu alanda standartlan basanyla karsiliyor ve @
\\//. yalnizea kiigUk iyilegtirmeler gerektiriyor. -
Olay Maksimumlarinin Deger Etkisi
INCELENEN OZELLIKLER XEKSENLERI Y EKSENLERI  YAPISAL DAVRANIS PERFORMANSI
‘\/1 - Periyot Karariligs 1.410 1.420 987654321
Kolon Egrilik Davranig: 1320 1330 0@E87654321
En Ust Kat Tepe Deplasma: 1.240 1.220 (Mos7654321
Kallar Arasi Kayma Davranigi 1.250 1.290 987654321
Yapi Burulma Davranis: 1.400 1410 987654321

@ Bajl @ Bajhdedil @ Atanmamis

Dijitallesme konusunda son donemde baslattigimiz
onemli bir érnek PetriFit Yapi Sagligi izleme Sistemi.
Planli kentsel donusim ve afetlere direncli sehirler
dogrultusunda, yapilarin yalnizca guclendirilmesi de-
gil, guclendirme sonrasinda performanslarinin da iz-
lenmesi gerektigine inaniyoruz. Bu dogrultuda; yapi
performansini artirmaya yonelik PetriFit FRP guclen-
dirme cozumlerimizin yaninda, PetriFit Yapi Sagligi
izleme Sistemi ile yapilarin deprem karsisindaki dav-
ranisini takip eden hizmet sunmaya basladik. 5.000 m?
ve Uzerindeki PetriFit glclendirme projelerine 6zel Yapi
Sagligr izleme Hizmeti ile glclendirme uygulamalari-
ni dijital izleme teknolojileriyle destekliyor; yapilarin
durumunun guclendirme sonrasinda da takip edilme-
sine ve olasi risklerin daha hizli degerlendirilmesine
ve veriye dayall hizli aksiyon alinmasina katki sagliyo-
ruz. Bu yaklasimin, mevcut yapilarin kullanim émranun
uzatilmasi ve daha direncli, surdurulebilir sehirlerin
olusturulmasi acisindan onemli bir rol oynayacagina
inaniyoruz.

Onlmizdeki donemde yalitim sektdriinde fark yarat-
mak, yalnizca kaliteli Gran Uretmekten degil, bu degeri
dogru anlatmaktan, musteriyi anlamaktan ve degisen
beklentilere hizla yanit vermekten gececek. Surdurule-
bilirlik, enerji verimliligi ve yapilarin uzun omurlu ol-
mas! ise artik yalnizca teknik kriterler degil, markala-
rin gelecegini sekillendiren temel degerler olacak. Bu
donusume uyum saglayan, teknolojiyi iletisim glcuyle
birlestiren ve sdrdurdlebilirligi is modelinin merkezine
tasiyan markalar, sektorin geleceg@ine yon verecek.

Sonuc olarak yalitim sektérinde pazarlama; Urun, tek-
nik uzmanlik, given ve dijital iletisimin birlikte yone-
tildigi butunsel bir surece donusuyor. Dijitallesmeyi
ve yapay zeka gibi yeni teknolojileri dogru stratejiyle
kullanan, veriye dayali hareket ederken insan odakl
iletisimi koruyan markalar, sektorin geleceginde daha
guclu bir konum elde edecek.
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Yapi Saghg izleme Sistemi
Neden Onemlidir?

Yapinizin dinamik davranisi siirekli izlenir.
Olasi bir deprem sonrasi hasar durumu hizli
ve glivenilir sekilde analiz edilir.

Karar alma siirecleri hizlanir,
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Dalmagyal

eknolojlyl

Dogru

Is1 Yalitim Karar I¢in Kullaniyor

almacyali, 1s1 yalitiminda “Binaya Ozel Dis Cephe
DAnaLiz Raporu” ile teknolojiyi dogru karar icin kul-

laniyor. Dalmacyali ileri Isi Yalitim Sistemleri, s
yalitiminda dogru ihtiyacin belirlenmesinden binadaki isi
kayiplarinin tespitine kadar farkli asamalarda teknoloji-
den vyararlaniyor. Dalmacyali Enerji Tasarrufu Analiz Ra-
poru, termal kamera ve drone teknolojileri ile elde edilen
veriler, uzman teknik ekipler tarafindan degerlendirilerek
bir araya getiriliyor. Bu analizlerin sonucunda, binanin ih-
tiyaclarina en uygun s yalitim ¢cézumund ortaya koyan
binaya 6zel “Dis Cephe Analiz Raporu” olusturuluyor. Boy-
lece kullanicilarin isi yalitim kararlarini somut verilere ve
teknik analizlere dayandirmasi saglaniyor.

Enerji verimliligi ve artan iklimlendirme ihtiyaci, bina-
larda 1s1 yalitimimin onemini her gecen gun artiriyor.
Ancak dogru ve verimli bir i1si yalitimi uygulamasi icin
yalnizca dogru dranln secilmesi degil, binanin ihtiyaci-
nin dogru analiz edilmesi de kritik dnem tasiyor.

Dalmacyali ileri Isi Yalitim Sistemleri, bu slreci tek-
noloji destekli cozimlerle daha olculebilir ve anlasilir
hale getiriyor. “Dalmacyali Enerji Tasarrufu Analiz Rapo-
ru”, termal kamera ve drone teknolojileri farkli ihtiyac-
lara cevap verirken, kullanicilarin i1si yalitim oncesinde
binalarini daha iyi tanimalarina ve dogru uygulamaya
yonelmelerine destek oluyor. Ayrica, isi yalitimi bulu-
nan binalarin bakim ve onarim ihtiyaclarinin yani sira,
gerektiginde yeni yonetmeliklere uygun olarak yeniden
Isi yalitimi yapilmasi ihtiyacina karsilik yenilikci ¢o-
zumler sunuyor.

Cagdas Korkmaz
Nippon Paint Betek insaat Grubu Marka Direktérii

Dalmacyalr

ILER1 IS1 YALITIM SISTEMI
‘¢ *a m‘ .

“Dalmacyali Enerji Tasarrufu Analiz
Raporu” ile binanin ihtiyaci hesaplaniyor

Dalmacyali Enerji Tasarrufu Analiz Raporu, kullanicila-
rin binalarinin st yalitimi ihtiyacina iliskin ilk degerlen-
dirmeyi dijital ortamda yapabilmesini sagliyor. Kullani-
cilar sehir, adres, bina tipi, kat sayisi gibi binaya iliskin
temel bilgileri sisteme girerek ihtiyac duyulan yalitim
kalinligr konusunda bilgi alabiliyor. Baylece teknik bilgi



gerektiren 1si yalitimi kararinin ilk asa-
masinda, binanin ozelliklerine uygun bir
yonlendirme sunuluyor. Dalmacyali Ener-
ji Tasarrufu Analiz Raporu, kullanicilarin
“Binamin 1s1 yalitimina ihtiyacr var mi?”
sorusuna kisisellestirilmis bir analizle
cevap verirken, 1si yalitimi kararini var-
sayimlardan uzaklastirarak veriye dayall
hale getiriyor.

Termal kamera ile is1 kayiplari
goriiniir hale geliyor

Dalmacyal’nin sundugu termal kamera
hizmeti ise binanin mevcut durumunu
dogrudan gorintlilemeye imkan taniyor.
Uzman ekipler tarafindan binanin farkli
noktalarinda gerceklestirilen olcUmler
sayesinde, enerjinin en fazla hangi bolge-
lerden kaybedildigi tespit ediliyor. Ortaya cikan termal
goruntd, adeta binanin bir “Isi haritasini” cikararak isi
yalitimi acisindan zayif noktalarin goralmesini sagliyor.

Bu sayede kullanicilar uygulama oncesinde binalarin-
daki 1s1 kayiplarini somut olarak gorebiliyor ve 1si ya-
litim uygulamasinin binanin genelinde daha etkin ve
dogru sekilde gerceklestirilmesini saglayabiliyor. Dal-
macyali’nin Ucretsiz termal kamera hizmeti Tarkiye’nin
81 ilinde sunuluyor ve hizmete cagri merkezi ya da in-
ternet sitesi Uzerinden ulasilabiliyor.

Drone teknolojisiyle binalar

daha kapsamli inceleniyor
Dalmacyall, Isi yalitimi sureclerinde drone teknolojisin-
den de yararlaniyor. Drone destekli dis cephe kesif hiz-
meti ile binalarin en yuksek ve ulasilmasi zor bolgele-
rinde dahi detayli analizler yaparak, gozle gortulmeyen
mevcut ve olasi dis cephe problemlerini tespit ediyor.
Yuksek cozanurlukli goruntuleme teknolojisi ve teknik
olcim ekipmanlari ile elde ettigi verileri inceleyerek,
binanizin enerji verimliligini ve dayanikliigini artirirken
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yeni goruntistne kavusturacak en uygun cozdm onerile-
rini iceren Dis Cephe Analiz Raporu’nu sizlerle paylasiyor.

Dalmacyali ileri Isi Yalitim Sistemleri, sektorde ileri tek-
nolojiyi kullanarak sundugu bu teknik danismanlik hiz-
meti ile, binalarda uzun vadede yuksek maliyetlere yol
acabilecek sorunlari ve dis cephedeki yapisal hasarlari
onceden fark etmenizi saglayarak, daha yuksek enerji
verimliligine sahip, guvenli ve estetik binalarin olustu-
rulmasina olanak taniyor.

Nippon Paint Betek insaat Grubu Marka Direktori Cag-
das Korkmaz, konuyla ilgili degerlendirmesinde sunlari
soyledi: “Isi yalitiminda dogru sonug, binanin ihtiyacini
dogru anlamakla basliyor. Bu nedenle teknolojiyi yalniz-
ca uygulama asamasinda degil, kesif ve analiz sureci-
nin de onemli bir parcasi olarak gortyoruz. Dalmacyall
Enerji Tasarrufu Analiz Raporu, termal kamera ve drone
teknolojileriyle elde ettigimiz verileri uzman ekiplerimi-
zin degerlendirmeleriyle bir araya getirerek, her binaya
kendi ihtiyacina uygun bir yol haritasi sunmayi amacli-
yoruz. Boylece kullanicilarin daha bilincli karar verme-
sine katki saglarken; enerji verimliligi ve yapilarin uzun
vadeli performansini birlikte ele aliyoruz.”
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Uriiniin Otesinde
Deger Yaratmak

alitim sektordnde pazarlama, uzun yillar boyun-
Yca cogunlukla satisin onunu acan destekleyici

bir faaliyet olarak goruldu. Esasen pazarlama,
satistan cok once baslayan ve satis sonrasinda da de-
vam eden, hedef kitleyle ve tum paydaslarla kurulan
iliskinin tamamini kapsayan stratejik bir surectir. Bu
nedenle sektorumuzde pazarlamayi yalnizca tanitim ya
da satisa hazirlik streci olarak degil; ihtiyaci, musteriyi,
degeri ve iliskiyi birlikte yoneten butunsel bir anlayis

olarak ele almak gerekir.

Urtintn nasil konumlandigindan hangi deger onerisiyle
sunulduguna, fiyatlandirmadan dagitim yapisina, mus-
terinin ihtiyacini anlamaktan satis sonrasinda kurulan
iliskinin niteligine kadar uzanan butun bir deger yarat-
ma surecinden sz ediyoruz. Bu strecin merkezinde ise
her zaman ayni unsur yer aliyor: insan.

Bonus Yalitim olarak, pazarlamaya butuncul bir pers-
pektiften yaklasiyoruz. Bizim icin pazarlama yalnizca
mevcut talebi karsilamak ya da Urdnu anlatmak degil.
Hedef kitlenin ihtiyaclarini anlamak, hentiz gorinar ol-
mayan ihtiyaclar kesfetmek, farkindalik olusturmak,
standartlarin gelismesine katki saglamak ve nihayetin-
de hedef kitlenin dogru karari vermesini kolaylastirmak
da bu surecin onemli parcalari arasinda yer aliyor. Sek-
torimuzde pazarlama anlayisindaki esas dondsumdn
de tam olarak bu noktada basladigina inaniyorum.

Yalitimda pazarlama neden farkli?

Yalitim sektord, dogasi geregi bircok sektorden farkll
dinamiklere sahip. Isi1, su, ses ve yangin yalitimini bir-
likte degerlendirdigimizde hepsinin ortak noktasinin

o
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Tolga Ceylan
Bonus Yalitim Satis ve Pazarlama Midiirii

koruma oldugunu gorlyoruz. Enerjiyi, yapiyl, yapinin
uzun vadeli performansini, insani ve yasam konforunu
korumaya yonelik cozimler dretiyoruz. Bununla birlikte,
drettigimiz Urunlerin 6nemli bir bolumua yapr tamamlan-
diginda gorinmez hale geliyor. Son kullanici cogu zaman
kullanilan malzemeyi dogrudan secmiyor, uygulama su-
recine taniklik etmiyor ve teknik detaylara hakim olmu-
yor. Bu nedenle yalitimda pazarlamanin gorevi, goranur
bir Grlind daha cekici hale getirmekten cok daha farkl.



Ustelik sektériimizde satin alma kararini tek bir hedef
kitle belirlemiyor. Mimarin, muhendisin, yatirimcinin,
muteahhidin, bayinin, uygulamacinin, ustanin ve son
kullanicinin beklentileri birbirinden farkli. Mimar tek-
nik uygunluga ve sistem cozimune odaklanirken, uy-
gulamaci Urunun sahadaki performansina bakiyor. Bu
nedenle artik herkese ayni mesajla ulasmaya calismak
yeterli degil. Farkli paydaslari ayni iletisim diliyle de-
gerlendirmek yerine, her birinin karar surecindeki rolu-
nu ve ihtiyacini dogru anlamak gerekiyor. Nasil ki, ba-
sarili bir yalitimi dogru zeminde, dogru Urtnle ve dogru
uygulamayla tanimliyorsak; basarili pazarlamanin da
dogru bilgiyi, dogru hedef kitleye, dogru zamanda ve
dogru bicimde ulastirmakla mumkun.

Dijitallesme ve degisen karar siireci

Dijitallesme, musterinin bilgiye ulasma ve karar verme
bicimini koklu sekilde degistirdi. Bugun talep sahibi,
satis ekibiyle gorismeden once teknik dokimanlari in-
celiyor, uygulama detaylarini arastiriyor, alternatifleri
karsilastiriyor ve marka hakkindaki itk kanaatini dijital
ortamda olusturuyor. Bu nedenle dijitallesmenin gercek
degerini yalnizca goranurlikte degil; dogru bilgiye hiz-
li erisim, dogru urdn ve sistem yonlendirmesi ve karar
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surecinin kolaylastirilmasinda goruyoruz. Bununla bir-
likte dijitali saha iliskisinin alternatifi degil; bayiyi, uy-
gulamacly, teknik ekibi ve satis organizasyonunu daha
bilgili, hizli ve verimli hale getiren tamamlayici bir yapi
olarak degerlendiriyoruz.

Yapay zeka ve veri kullanimi da bu dontusumun giderek
daha onemli bir parcasi haline geliyor. Ancak, bu alanda
firsatl yalnizca daha fazla icerik Uretmekte degil; tek-
nik bilgiyi anlamlandirmak, musteri ihtiyaclarini daha
dogru analiz etmek, Grln ve sistem seciminde yonlen-
dirme yapmak ve satis ekiplerini daha guclu bilgilerle
desteklemekte goruyoruz. Burada belirleyici olan tek-
nolojinin kendisi deqil; sirketlerin sahip olduklari dogru
ve guncel veriyi ne kadar iyi yapilandirdigi, yorumladigi
ve musterisi icin anlamli bir degere donusturebildigidir.

TUm bu donusumdun icerisinde degismeyen en onemli
unsurun guven oldugunu unutmamak gerekir. Bugun
rekabet yalnizca Urtn ve fiyat Gzerinden degil; bilgi, hiz-
met, deneyim ve hiz Uzerinden sekilleniyor. Pazarlama-
nin gercek degeri ise tam burada ortaya cikiyor: yalnizca
gorunur olmak degil, hedef kitlenin dogru karar verme-
sini kolaylastirarak surdurulebilir deger yaratmak.
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Yalitimda Yeni

uncellenen TS 825 Binalarda Isi
GYalmml Kurallar Standardi, Tur-

kiye’de enerji verimliligi ve ya-
Litim alaninda 6nemli bir dondsumun
onund aciyor. Binalarin isitilmasi ve
sogutulmasi icin ihtiyac duydugu ener-
jinin sinirlandirilmasi ve enerji perfor-
mansinin daha dogru hesaplanmasina
yonelik yeni yaklasim, yalitimin yapi
tasariminin ayrilmaz bir parcasi ola-
rak ele alinmasini gerekli kiliyor. iklim
bolgelerinin yeniden tanimlanmasi ve
sogutma ihtiyacinin da hesaplamalara
dahil edilmesi, her yapinin kendi kosul-
lari icerisinde degerlendirilmesini daha
da 6nemli hale getiriyor.

Bu degisim, sektortun bilgi aktarimin-
dan musteri deneyimine kadar bircok
alandaki yaklasimini da yeniden sekil-
lendiriyor. Yalitimin yalnizca bir yapi
malzemesi tercihi olmadigl; binanin
enerji performansini, kullanim maliyetlerini ve yasam
dongusu boyunca yarattigl degeri dogrudan etkiledigi
konusunda daha gucld bir farkindalik olusmasi gere-
kiyor. Dolayisiyla 6numuzdeki donemde teknik bilginin
erisilebilir ve anlasilir hale getirilmesi, dogru cozimun
belirlenmesine yonelik rehberlik sunulmasi ve sektorun
tum paydaslarinin bilinclendirilmesi belirleyici olacak.

Yeni standardin beraberinde getirdigi teknik gereklilik-
ler, dijital araclarin sektdrdeki énemini de artiriyor. iZO-
DER catisi altinda gelistirilen TS 825 Hesaplama Modulu,

onem:

Kalekim A.S.

-

bu donusumun onemli orneklerinden biri olarak one ci-
kiyor. Kalekim olarak modultn destekcileri arasinda yer
alarak, sektor profesyonellerinin yeni standarda uygun
hesaplamalar gerceklestirmesine ve proje 0zelinde daha
dogru kararlar almasina katki sunmayi dnemsiyoruz.

Bilgiye Erisimde Dijital DOniisiim

Modul; yapinin bulundugu iklim bolgesi, bina ozellik-
leri ve yalitim parametreleri gibi verileri dikkate ala-
rak enerji performansinin degerlendirilmesine yardimci
oluyor. Boylece mimar, muhendis ve diger sektor pro-
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fesyonelleri icin teknik verilerin karar alma sureclerin-
de daha etkin kullanilmasina imkan sagliyor. Buradaki
deger vyalnizca bir hesaplama aracinin kullanilabilir
hale gelmesinden ibaret degil. Teknik bilginin dijital
ortamda erisilebilir olmasi, yeni standardin daha ko-
lay anlasilmasina ve uygulamada karsilik bulmasina da

katki sagliyor.

Dijitallesme, bununla birlikte, musteri deneyiminin de
onemli bir parcasi haline geliyor. Urlin arastirmasindan
teknik bilgiye ulasmaya, uygulama detaylarindan ih-
tiyaclara uygun cozidmun belirlenmesine kadar bircok
asama artik dijital kanallarda gerceklesiyor. Bu nedenle
dijital kanallari yalnizca operasyonel surecleri hizlandi-
ran araclar olarak degil, musteriler ve sektor profesyo-
nelleriyle daha nitelikli bir iletisim kurmanin tamamla-
yici unsurlari olarak degerlendirmek gerekiyor.

Kalekim olarak bu yaklasim dogrultusunda dijital ka-
nallarimizi Grin ve sistem coézumlerine iliskin bilgiye
daha hizli ulasilmasini ve dogru uygulama konusunda
rehberlik saglanmasini destekleyecek sekilde gelistiri-
yoruz. Bunun yaninda dijital deneyimi uzman kadromuz
ve yaygin bayi agimizla bir batun olarak ele aliyor; diji-
tal ortamda sunulan bilginin sahadaki deneyim ve uy-
gulama ile desteklenmesine onem veriyoruz.

Yalitim Tek Bir Uriin Degil, Birbiriyle
Uyumlu Sistemler Biitiinii

Yeni TS 825’in getirdigi yaklasimin en onemli sonuc-
larindan biri de yalitimin tek bir Grin Uzerinden degil,
birbiriyle uyumlu sistemlerin butunu olarak degerlendi-
rilmesini daha onemli hale getirmesi. Turkiye’nin farkli
iklim kosullari ve yapi ozellikleri distunudldugunde, her
proje icin ayni ¢cozimun uygulanmasi yerine yapinin
ihtiyaclarina uygun sistemlerin belirlenmesi gerekiyor.
Daha dusuk U degerlerine ulasilmasi, yapilarin enerji
kayiplarinin azaltilmasina katki saglarken isitma ve so-
gutma sistemlerinin kapasitesinin de daha dogru belir-
lenmesine olanak taniyor. Bu nedenle yalitim yatirimi-
nin degerlendirilmesinde yalnizca ilk maliyetin dedgil,
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binanin kullanim omru boyunca saglayacagi enerji ta-
sarrufunun ve ekonomik faydanin da dikkate alinmasi
onem tasiyor.

Bu noktada sektorun iletisim dilinin de degismesi ge-
rektigini dusunudyoruz. Yap! sahiplerine yalnizca hangi
ardnun tercih edilmesi gerektigini anlatmak yerine, ne-
den belirli bir sistemin o yap! icin uygun oldugunu ve
dogru uygulamanin uzun vadede ne gibi faydalar sagla-
yacagini ortaya koymak gerekiyor. Yalitimin bir maliyet
kalemi olmaktan ote, binanin yasam dongusu boyunca
deger yaratan bir yatirim oldugunun anlasilmasi, far-
kindaligin gelismesinde dnemli bir rol oynayacaktir.

Yeni TS 825 Yalnizca Teknik Bir Gereklilik
Degil, Sektor Icin Bir Kalite Cagi

Yeni standardin alti farkli iklim bolgesini ve 1sitmanin
yani sira sogutma ihtiyacini da dikkate alan yapisi, “tek
tip cozuim” yaklasiminin yerine proje ve iklim kosulla-
rina gore sekillenen cozumleri one cikariyor. Kalekim
olarak bu yaklasimi “terzi usull” sistem anlayisimizla
ortusen bir donusum olarak degerlendiriyoruz. Yapinin
bulundugu bolge, kullanim amaci, teknik ozellikleri ve
enerji performansi birlikte degerlendirilerek cozim ge-
listirilmesinin, sektordn geleceginde daha fazla onem
kazanacagina inaniyoruz.

Bununla birlikte yeni TS 825 donemini yalnizca teknik
bir gereklilik olarak degil, sektor acisindan bir kalite
cagl olarak goruyoruz. Standardin daha yuksek perfor-
mans beklentisi olusturmasinin, uygulama kalitesinin
gelismesine ve standart disi Urdn ve uygulamalarin
azalmasina katkr saglayacagr kanaatindeyiz. Bu surec,
Ar-Ge ve inovasyona yatirim yapan, teknik yeterliligi ve
uygulama deneyimini odagina alan sirketler acisindan
da onemli bir gelisim alani yaratiyor.

Kalekim’in bu alandaki yaklasimi yeni bir donemin ge-
reklilikleriyle simnirli degil. Is1 yalitiminin henuz bir luks
olarak degerlendirildigi 2000’li yillarin basindan iti-
baren bu alani stratejik bir odak olarak ele aliyor ve
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Turkiye’nin ilk garantili mantolama sistemi-
ni gelistirmis olmanin deneyimiyle calisma-
larimizi sUrdurtyoruz. Bugun ise odagimizi
yalnizca yuksek performansli Grinlere degil;
drun, sistem, uygulama ve bilgi birikiminin
birlikte degerlendirilmesine yoneltiyoruz.

Surdiiriilebilirlik Bilincle Basliyor

Yalitim sektordndeki donusumun kalicr ol-
masl, teknik duzenlemelerin yani sira farkin-
daligin da guclenmesine bagli. TS 825’in or-
taya koydugu hedeflerin hayata gecirilmesi;
mimar, muhendis, uygulamaci, bayi, Uretici
ve yapli sahipleri dahil olmak Uzere tum pay-
daslarin dogru bilgiye sahip olmasi ve bu bil-
giyi uygulamaya aktarabilmesiyle mumkun.

Surdurulebilirlik de bu dondsumuan dogal bir
parcasl olarak karsimiza cikiyor. Enerjinin daha
verimli kullanilmasi, karbon emisyonlarinin
azaltilmasi, kaynaklarin etkin degerlendirilme-
si ve yapilarin yasam dongusu boyunca yuk-
sek performans gostermesi artik birbirinden
bagimsiz basliklar olarak ele alinamaz. Yalitim,
bu hedeflerin her birine dogrudan katki sagla-
yan temel yapi unsurlarindan biri.

Kalekim olarak “Kalekim Bilir’ yaklasimi-
miz dogrultusunda, bu donustimudn yalnizca
uran gelistirme boyutuyla sinirli olmadigini
dusUnuyoruz. Dogru bilginin yayginlastirilmasi, sektor
profesyonellerinin desteklenmesi, dijital araclarin ge-
listirilmesi ve dogru uygulama kalturtnun gudclendiril-
mesi de surdurdlebilir yapilarin yayginlasmasi acisin-
dan ayni derecede dnemli.

IZODER catisi altinda gelistirilen TS 825 Hesaplama
ModulU’ne verdigimiz destek de bu anlayisin bir par-
casl. Dijital teknolojiyi teknik bilgiyle bulusturarak sek-
torun yeni standarda uyum surecini kolaylastirmayi ve
proje 0zelinde daha dogru kararlarin alinmasina katki

saglamay! hedefliyoruz. Oniimizdeki donemde yalitim

sektorinde rekabetin yalnizca Grin performansi Uze-
rinden degil; bilgi, teknoloji, uygulama kalitesi ve yara-
tilan uzun vadeli deger Uzerinden sekillenecegine ina-
niyoruz. Cinkd surddrulebilir bir gelecek, yalnizca daha
az enerji tuketen binalarla degil; dogru bilgiyle tasar-
lanan, ihtiyaca uygun sistemlerle uygulanan ve yasam
dongusl boyunca verimli calisan yapilarla mumkdn.

Kalekim olarak yarim asri asan sektor deneyimimiz,
gucld Ar-Ge altyapimiz ve yenilikci cozim anlayisimizla
bu dondstmdn bir parcasi olmaya; daha bilincli, daha

kaliteli, daha dijital ve daha surdurulebilir bir yalitim
kaltarunan gelisimine katki sunmaya devam edecegiz.
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Kalekim’in |kinci Ceyrek
Net Satiglari 2,97 Milyar TL Oldu

TUrkiye yap! kimyasallari sektorinin lideri Kalekim, 2026 yilinin ilk yarisina ait fi-

“Kalekim

nansal sonuclarini acikladi. Kuresel jeopolitik gerilimler ve uluslararasi pazarlarda

yasanan donemsel zorluklara ragmen maliyet disiplininden taviz vermeyen Kale-
kim’in yilin ikinci ceyregindeki net satislari 2,97 milyar TL olarak gerceklesti. Sirket, brut kar
marjini ise gecen yilin ayni donemine gore artirarak %41 seviyesine tasidi. Yilin ilk yarisi
toplaminda ise net satislar 5,3 milyar TL’ye ulasirken, briit kar marji %40, FAVOK marji ise
%18 olarak gerceklesti. Kalekim, 2026 yili ikinci ceyrek finansal sonuclarini Kamuoyu Aydin-
latma Platformu’na (KAP) bildirdi. Beklentilerle paralel bir performans sergileyen Kalekim;
mevsimselligin etkisiyle yilin ilk ceyregine gére hem brit kar ve FAVOK marjlarinda, hem
de net kar marjinda artis kaydetti.

“Uzun Vadeli Biiyiime Hedeflerimizi Korumaya Devam Ediyoruz”

Yilin ilk yanisindaki makroekonomik tabloyu ve finansal performansi degerlendiren Kale Holding CFO’su Haluk Alperat,
sunlari soyledi:*2026'nin ilk yarisi, bolgesel belirsizlikler ve ihracat pazarlarindaki daralma nedeniyle hem sektorumuz
hem de ulkemiz ihracati adina zorlu bir donem oldu. Ancak ikinci ceyrek ozeline baktigimizda; mevsimselligin getirdigi
hacim artisi, gucld dagitim agimiz ve esnek maliyet yapimiz sayesinde yilin ilk ceyregine gore finansal basarimizi daha
da ileri tasidik. 2026 yilinin ikinci ceyreginde net satislarimiz 2,97 milyar TL olarak gerceklesti. Fiyatlama gucumuzun de
katkisiyla briit kar marjimizi da gecen yilin ayni déneminin (izerine cikararak %41 seviyesine tasidik. Ayrica FAVOK ve net
kar marjlarimizda ise ilk ceyrege kiyasla guclu bir iyilesme kaydettik. Kalekim olarak donemsel dalgalanmalara ragmen
uzun vadeli organik ve inorganik buyume hedeflerimizi korumaya devam ediyoruz.”

“Yerelleserek Kiiresellesme Vizyonumuza Taviz Vermeden De-
vam Ediyoruz”

ihracat pazarlarindaki daralmaya ragmen sirketin beklentiler dogrultu-
sunda yoluna devam ettigini vurgulayan Kalekim Genel Muduru Soner
Cetinkaya ise su degerlendirmelerde bulundu: "Uluslararasi pazarlarda
zaman zaman yasanan donemsel daralmalara ragmen, stratejik gordu-
gumuz cografyalardaki varligimizi uzun vadeli bir perspektifle yoneti-
yoruz. Ornegin, en onemli pazarlarimizdan biri olan Irak’ta sadece bir
ihracatci veya Uretici degiliz; markamizla ve kalitemizle kalici bir given
insa ediyoruz. Bu yaklasim temelinde yatirim ve Uretim calismalarimizi
surdurdyoruz. Bu kapsamda, Turkiye'de 200 bini askin ustaya dokunan
dev ekosistemimiz Usta KulibU'nu bolgeye tasiyarak yerel ustalarla ba-
gimizi dijital ve fiziksel olarak daha da derinlestirdik. Zorlu donemlerden
gecerken operasyonel verimliligimize odaklaniyor ve ‘'yerelleserek kre-
sellesme' vizyonumuzdan taviz vermeden yolumuza devam ediyoruz."
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Yalitim Sektorunde Rekabet
Artik Urunle Degil, Degerle

Kazaniliyor

alitim sektorinde pazarlama anlayisi énemli
bir dondsum geciriyor. Gecmiste urdnun teknik

0zelliklerini ve fiyatini anlatmak cogu zaman ye-
terliyken, bugin musterinin beklentisi bunun cok otesi-
ne gecmis durumda. Projenin ihtiyacini dogru anlamak,
dogru Urdnu ve sistemi onermek, teknik destek sagla-
mak ve uygulamanin dogru sekilde tamamlanmasina
katkida bulunmak giderek daha fazla onem kazaniyor.

Aslinda degisen yalnizca pazarlama degil, musterinin
karar verme bicimi. Mimarlar, muhendisler, muteahhit-
ler ve yatirimcilar artik trtnleri cok daha detayli arasti-
riyor; teknik ozellikleri karsilastiriyor, uygulama ornek-
lerini inceliyor ve alternatif cozumleri degerlendiriyor.
Dijitallesme de bu sureci hizlandiriyor. Teknik foylerden
uygulama videolarina, performans verilerinden proje
referanslarina kadar bircok bilgiye birkac dakika iceri-
sinde ulasilabiliyor.

Bu nedenle gunumuzde pazarlamanin gorevi yalnizca
urdna gorunur kilmak degil; dogru ve guvenilir teknik
bilgiyi erisilebilir hale getirmek olmali. Ben onumuz-
deki donemde yapi malzemeleri sektorinde bunun cok
daha belirleyici hale gelecegini dusuntyorum. Cunku
musterinin karsisinda artik yalnizca bir drin degil, o
aranun yapliya ne kattigi ve kullanim omru boyunca na-
sil bir deger yarattigi konusuluyor.

BugUln bir projede urin secimini yalnizca ilk satin alma
fiyati belirlemiyor. Enerji verimliligi, yangin guvenligi,

Alper Dogruer
Ravago Bina Coziimleri Tiirkiye Direktorii

su gecirimsizlik performansi, uygulama kolayligi, daya-
niklilik, bakim ihtiyaci ve yasam dongusu maliyeti gibi
kriterler karar sureclerinde giderek daha fazla agirlik



kazaniyor. Dolayisiyla sektorde rekabet de urun odak-
li bir yapidan ¢ozim ve deger odakli bir yapiya dogru
ilerliyor.

Ravago Bina CozUumleri olarak biz de yaklasimimizi bu
degisime gore sekillendiriyoruz. Guclu Uretim altya-
pimizi, genis urun portfoyumuzu ve teknik bilgi biri-
kimimizi mdsterilerimize sundugumuz degerin temel
unsurlarr olarak goruyoruz. Buradaki temel hedefimiz,
musteriye sadece Urun vermek degil; projenin ihtiyaci-
ni anlayan ve dogru ¢c6zimun olustu-
rulmasina katkr saglayan bir is orta-
gi olabilmek.

Bu yaklasimin arkasinda gucld ve
surdurulebilir bir Uretim yapisinin
bulunmasi da son derece onemli.
Kocaeli Kartepe tesisimizde devreye
aldigimiz yeni membran dretim hatti
bunun yakin donemdeki en onemli
orneklerinden biri. Bu yatirimla yillik
20 milyon metrekare olan membran

Ravago
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lanmasi halinde beklenen performansin elde edilmesi
mumkan degil. Bu nedenle Uretici firmalarin sorumlulu-
gunun fabrika kapisinda sona ermedigine inaniyorum.
Teknik dokimantasyon, proje destegi, uygulamaci egi-
timi, saha ziyaretleri ve geri bildirim mekanizmalari da
urdn kadar onemli hale geliyor.

Satis sonrasi deneyim de bunun dogal bir parcasi. MUs-
terinin Urtnu satin aldigr andan uygulamanin tamam-
lanmasina kadar yasadigi sturec marka algisini dogru-
dan etkiliyor. Bence onumuzdeki
donemde gucld markalari ayiran
temel farklardan biri de bu olacak:
kaliteli Urindn yaninda, musteri-
ye sahada destek verebilmek ve
gerektiginde cozim Uretebilmek.
Turkiye'nin enerji verimliligi he-
defleri, kentsel donusum ihtiyaci,
yap! guvenligi ve surdurulebilirlik
gundemi yalitim sektorinin one-
mini daha da artiriyor. Bu noktada
sektor olarak yalnizca daha fazla

uretim kapasitemizi 40 milyon met- SB(;JI_ltlg:glﬁS urdn satmayi degil; dogru proje-
rekareye cikardik. Boylece hem ic lendirmeyi, dogru malzeme se-
|

pazardaki talebe daha hizli cevap ve-
rebilen hem de ihracat hedeflerimizi
daha gucld destekleyen bir Uretim
yapisina ulastik.

Ancak kapasite artisini yalnizca daha fazla drin Uret-
mek olarak gormuyoruz. MUsteriye verilen sozun arka-
sinda guclu bir tedarik, sureklilik ve teslimat kabiliyeti
bulunmasi gerekiyor. Ozellikle kentsel doénistimin hiz
kazandigi ve buyuk olcekli projelerin arttigi Turkiye pa-
zarinda, Urtnun dogru zamanda ve dogru teknik des-
tekle sahaya ulastirilmasi onemli bir rekabet avantaji
yaratiyor. Yurt disi pazarlarda ise Ravago Grubu'nun
global agi bize daha genis bir erisim ve hizmet kabili-
yeti sagliyor.

Yalitim sektortundn bir baska énemli konusu ise dogru
uygulama. Teknik acidan c¢ok iyi bir arindn yanlis uygu-

cimini ve dogru uygulamay! yay-
ginlastirmayr da hedeflememiz
gerekiyor. Cunkd yalitimin gercek
degeri, Urdnun satildigr gun degil, yapinin kullanim
omru boyunca sagladigr performansla ortaya cikiyor.

Ontmizdeki donemde yalitim sektdriinde rekabetin;
ardn cesitliliginin yani sira teknik bilgi, uygulama des-
tegi, tedarik gucu, surdurulebilirlik ve musteri deneyi-
mi Uzerinden sekillenecegine inaniyorum. Ravago Bina
CozUmleri olarak hedefimiz de bu donusimun icinde
yalnizca Urdn sunan bir Uretici olmak degil; musterileri-
mizin projelerini dogru analiz eden, ihtiyaclarina uygun
cozUmler gelistiren ve uzun vadeli deger yaratan guve-
nilir bir cozim ortagi olmaya devam etmek. Cinku gele-
cekte fark yaratan markalar, yalnizca iyi Urin sunanlar
degil; dogru ¢c6zumdu, dogru teknik destekle musterisine
ulastirabilenler olacak.
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Yalitim Sektorunde Pazarlama:
Silgi, Gorunuarluk ve Glven

Cem Selvi | Pazarlama Yoneticisi
istanbul Teknik insaat A.S.

ir markaya iliskin algi, sundugu urdn ve hizmet-
Bterin yani sira sahip oldugu uzmantlik, calisma

bicimi, paydaslariyla kurdugu iliski ve sektoru-
ne kattigi degerle birlikte olusur. Bu nedenle istanbul
Teknik’in marka kimligini yalnizca drunlerimiz, uygu-
lamalarimiz ve muhendislik cozumlerimiz Uzerinden
anlatmiyoruz. Bilgi birikimimizi, deneyimimizi, insan
kaynaklari yaklasimimizi, kurum kultdrimuzd ve sosyal
sorumluluk calismalarimizi da bu kimligin ayrilmaz par-
calarr olarak iletisimimize yansitiyoruz.

Bu butuncual bakis, pazarlama stratejimizi drun taniti-
minin Otesine tasiyor. Bilgi ve deneyimimizi yalnizca
musterilerimizle degil; Universite 0grencilerinden aka-
demisyenlere, uygulamacilardan sektor profesyonel-
lerine, derneklerden diger sektor kuruluslarina kadar
genis bir paydas agiyla paylasiyoruz. Teknik yayinlar,
egitimler, uygulama ve proje paylasimlari araciligiy-
la dogru drun ve uygulamalar konusunda farkindalik
olusturmayi, teknik bilgiye erisimi kolaylastirmayi ve
sektorun gelisimine katki saglamayi sorumluluklarimiz
arasinda goruayoruz.

Kaliteli Uriin, Giivenilir Bilgi

Yalitimda Urin secimi; yap! performansini, givenligi,
enerji verimliligini, kullanim émrinu ve yasam konfo-
runu dogrudan etkiliyor. Bu nedenle onceligimiz kaliteli
uranler sunmak, pazarlama iletisimindeki sorumlulu-
gumuz ise bu Urdnlere iliskin bilgiyi teknik acidan dog-
ru, anlasilir ve dogrulanabilir bicimde aktarmak.
Urtinln hangi ihtiyaca cevap verdigini, hangi kosullar-
da kullanilmasi gerektigini ve sistem icerisindeki gore-

vini acik bicimde anlatmak buyuk onem tasiyor. Teknik
dokUimanlar, test sonuclari, sertifikalar, uygulama de-
taylari ve proje ornekleri bu iletisimin ayrilmaz parca-
lari haline geliyor.

Uretici firmalarin sahip oldugu bilgi ve saha deneyimi,
sektor acisindan onemli bir deger tasiyor. Bu birikimin
yalnizca kurum icinde kalmasi yerine egitimler, teknik
yayinlar, seminerler, Universite bulusmalari, proje pay-
lasimlarr ve dijital icerikler araciligiyla sektorle bulus-
mas! gerektigine inaniyoruz.

Istanbul Teknik’in pazarlama stratejisinde bilgi paylasi-
mi bu nedenle 6nemli bir yere sahip. Amacimiz yalniz-



ca urunlerimizin bilinirligini artirmak
degil; yalitim konusunda dogru bilgi-
nin yayginlasmasina ve sektorun ge-
lisimine katki saglamak. Uriinlerimizi
anlatirken hangi sorunu cozduklerini,
dogru uygulamanin neden dnemli ol-
dugunu ve secilen cozimun yaplya
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nasil deger kattigini da paylasmaya
calisiyoruz.

Bu yaklasim, pazarlama ile teknik
ekipler arasinda guclu bir is birligi ge-
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rektiriyor. Teknik uzmanligin anlasilir
ve ulasilabilir iceriklere donusme-
si, iletisimin guvenilirligini artiriyor.
Boylece pazarlama yalnizca tanitim yapan bir yapi ol-
maktan cikiyor; teknik bilgiyle musteri ihtiyaci arasinda
kopru kuran bir role kavusuyor.

Kiiresel rekabet, siirekli gelisim

Yurt disindaki ofislerimiz, 90 Ulkeye ulasan ihracat agi-
miz ve uluslararasi projelerdeki deneyimimizle yalnizca
Turkiye’de degil, dinya capinda rekabet eden bir Ureti-
ciyiz. Bu kuresel bakis, faaliyetlerimizin yani sira pazar-
lama stratejimizin de dnemli bir parcasini olusturuyor.
Kuresel olcekte rekabet edebilmek; yeniliklere acik ol-
mayl, degisen standartlara uyum saglamayi, yeni tek-
nolojileri takip etmeyi ve farkli pazarlardaki beklentileri
dogru anlamay! gerektiriyor. Bir Ulkede etkili olan trun
anlatimi, iletisim yaklasimi ve mecra, baska bir pazarda
ayni karsiligl bulamayabiliyor. Bu nedenle temel marka
kimligimizi korurken iceriklerimizi, kullandigimiz mec-
ralari ve iletisim yontemlerimizi farkli pazarlarin ihti-
yaclarina gore sekillendiriyoruz.

Pazarlama stratejimizi sabit bir yapi olarak gormuyoruz.
Dunyadaki gelismeleri, yeni teknolojileri ve degisen ile-
tisim yaklasimlarini yakindan takip ederek calismala-
rimizi strekli gelistiriyoruz. Bu kiiresel bakis, istanbul
Teknik’in bilgi birikimini, trdnlerini ve muhendislik co-
zumlerini farkli pazarlarda dogru ve etkili bicimde an-
latmamiza katkr sagliyor.

“Her Yol istanbul Teknik’e Cikar”

Farkli hedef kitlelere ulasabilmek icin web sitelerimiz-
den sosyal medyaya, e-posta iletisiminden sektorel ya-
yinlara, egitimlerden fuar ve etkinliklere kadar dijital ve
yUz yUze bircok mecrayi bir arada kullaniyoruz.

Bu yapi icinde dijital platformlar ve sosyal medya, pa-
zarlama stratejimizin onemli bir parcasini olusturuyor.
Bu kanallarda yil boyunca aktif ve duzenli bir iletisim
surdurayor; drunlerimizi, uygulamalarimizi, projelerimi-
zi, teknik bilgi birikimimizi, kurumsal gelismelerimizi ve
sektorumduze yonelik calismalarimizi farkli iceriklerle
paylasiyoruz. iletisimdeki bu streklilik sayesinde genis

kitlelere ulasiyoruz.

Dijital iletisimin gelismesiyle birlikte arama aliskanlik-
lari da degisiyor. Bilgi arayisi artik yalnizca urin veya
marka adiyla yapilan aramalardan olusmuyor; teknik
bir konu, uygulama detayi, proje ihtiyaci ya da karsila-
silan bir sorun da aramanin baslangic noktasi olabili-
yor. Arama motorlarinin yaninda sosyal medya ve video
platformlari da bilgiye ulasma ve yeni markalari kesfet-
me surecinde giderek daha fazla kullaniliyor.

“Her yol istanbul Teknik’e cikar” yaklasimimiz tam ola-
rak bu noktada karsilik buluyor. Faaliyet alanlarimizla
ilgili bir drdn, uygulama veya teknik bilgi arandiginda,
hangi dijital kanaldan yola cikilirsa cikilsin istanbul
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Teknik’e ve sundugumuz dogru bil-
giye ulasilabilmesini istiyoruz. Web
sitelerimizden sosyal medya hesap-
larimiza, teknik yayinlarimizdan vi-
deo iceriklerimize kadar butun dijital
temas noktalarimizi bu anlayisla yo-
netiyoruz. Arama motoru optimizas-
yonu, yani SEO calismalari da dijital
gorunurlugumuzun temel unsurlarin-
dan birini olusturuyor.

Bugln arama dunyasinda yeni ve
onemli bir dondsum yasaniyor. Yapay
zeka destekli sistemler, kullanicilarin
bilgiye ulasma ve markalari arastir-
ma bicimini yeniden sekillendiriyor.
Artik yalnizca arama sonuclarinda
ust siralarda yer almak degil, yapay
zeka tarafindan dogru anlasilmak ve guvenilir bir bilgi
kaynagi olarak referans gosterilmek de 6nem kazani-
yor. Previsible’in 19 web sitesine ait verileri inceleyen
2025 Al Traffic Report* calismasina gore, yapay zeka
platformlarindan gelen web sitesi trafigi 2025’in ilk bes
ayinda onceki yilin ayni donemine kiyasla %527 artti.
Bu dikkat cekici artis, yapay zekanin bilgiye erisim ve
marka kesfinde hizla 6nem kazandigini gosteriyor.

Istanbul Teknik’te bu donusimi erken asamada pazar-
lama stratejimize dahil ettik. Web sitelerimizi ve dijital
paylasimlarimizi GEO (Generative Engine Optimization)
acisindan da degerlendiriyoruz. iceriklerimizin teknik
dogruluguna, acikligina, guncelligine ve yapay zeka
sistemleri tarafindan dogru bicimde yorumlanabilecek
bir yapida sunulmasina dikkat ediyoruz. Boylece sekto-
rimiizde bu alanda on aliyor, istanbul Teknik’in dijital
varligini gelecegin arama aliskanliklarina buginden
hazirliyoruz. Amacimiz yalnizca daha fazla gorinmek
degil; dogru, guncel, anlasilir ve referans verilebilir ice-
riklerle gorunur olmak. Cunkd teknik bir sektorde goru-
nurltk, ancak sunulan bilgi guvenilir oldugunda kalic
bir degere donusuyor.

Gliven Markasi Olmanin Sorumlulugu
Guven, yalnizca iletisim calismalariyla olusturulan bir
algi degil; bir markanin yillar boyunca ortaya koydugu
performansin ve verdigi sozleri ne olcude yerine getir-
diginin sonucudur. Istanbul Teknik’in 30 yila yaklasan
yolculugunda kaliteden 6dun vermeyen uretim anlayi-
simiz, sundugumuz muhendislik coztmleri, basariyla
tamamladigimiz projeler ve sektorimuzle paylastigi-
miz bilgi birikimiyle guclu bir glven insa ettik.

Bir guven markasi olmanin en onemli sorumlulugu, ka-
zanilan guveni korumak ve daha ileriye tasimak. Bunun
da her yeni Urunde, projede ve kurdugumuz her iliskide
ayni kaliteyi ve sorumlulugu surdtrmekle mumkun ol-
duguna inaniyoruz. Bu nedenle Urun kalitesinden tek-
nik destege, bilgi paylasimindan dijital erisilebilirlige
kadar butin calismalarimizi surekli gelistiriyoruz.

Gelecekte yalitim sektortnde fark yaratacak firmalarin
yalnizca urunlerini en fazla anlatanlar degil; soyledik-
leriyle sunduklari ortusen, bilgisini paylasan ve her te-
mas noktasinda guven olusturan markalar olacagina

inaniyorum.

Kaynak: https://searchengineland.com/ai-traffic-up-se-
o-rewritten-459954
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Binanizi Nucleus ile Zorlu

Iklim Kosullarina Hazirlayin!

onbahar ile birlikte dusen hava sicakliklari, dis
Scephe uygulamalarinda kis oncesi son hazirlik

donemini baslatiyor. Yaklasan cetin iklim kosul-
lari oncesinde binalari koruma altina almak, yapilarin
uzun omurlt olmasi acisindan stratejik bir onem tasi-
yor. Cunku kuresel iklim degisikligiyle birlikte artik kis
aylari sadece soguk degil ani ve siddetli yagislar, don-
durucu sicaklik farklari ve firtinalarla cok daha agresif
geciyor. Filli Boya, hem kis sartlari bastirmadan binala-
rini guvenceye almak isteyen yapi sahiplerine hem de
insa ettikleri projelere yuksek dayanim kazandirmayi
hedefleyen profesyonellere Turkiye’de bir ilk olan dis
cephe boyasi Nucleus ile yenilikci bir cozim getiriyor.
Gelecegin sertlesen iklim sartlari ongorulerek tasarla-
nan Nucleus; Turkiye, Japonya, Avustralya ve Cin’deki
Nippon Paint Ar-Ge ekiplerinin ortak is birligiyle, dort
yillik yogun bir calisma surecinin sonunda hayata ge-
cirdi. Zorlu iklim kosullarina gore Gebze’deki Ar-Ge mer-
kezinde ve farkli cografyalarda test edilen bu benzersiz
aran, icerigindeki silikon asilanmis dzel Frontier Poly-
mer Technology® sayesinde, bir dis cephe boyasindan
beklenen tum hayati fonksiyonlari "3D Koruma" catisi
altinda tek bir formulde birlestiriyor. Kis aylarinda dis
cephelerin en buyuk dismani olan nem ve su birikmesi,
yap! butunlugune ciddi zararlar veriyor. Nucleus, bun-

yesindeki Silicone-grafted® (silikon asilanmis) polimer
teknolojisi sayesinde "maksimum su iticilik" sergile-
yerek siddetli yagislarda bile cephenin su emmesini
engelliyor. Eszamanli calisan "maksimum nefes alma"
kabiliyeti ise bina icindeki nemin hizla disari tahliye
edilmesini saglayarak yapi fizigini koruyor, dokulme ve
kabarmanin ondne geciyor.

Dogadan Aldigi Enerjiyle Kendi Kendini
Temizleyen Yiizeyler

Kis aylarinda artan isinma kaynakli baca gazlari, yo-
gunlasan arac trafigi ve sisten dolay! sehirlerde yuk-
selen hava kirliligi, binalarin dis yuzeyinde kurum ve
kir birikmesine neden oluyor. Nucleus, yapisindaki ozel
pigmentler sayesinde yuzeyde fotokatalitik merkezler
olusturuyor. Gunesten gelen UV isinlarini kullanan bu
teknoloji, ylzeye tutunmaya calisan kirleri okside ede-
rek parcaliyor. Boylece binalar ilave bir bakima ihtiyac
duymadan, kendi kendini temizleyerek uzun yillar ilk
gunku estetik gorunimunu muhafaza ediyor.

Sert Hava Kosullarina Karsi Canli Renkler
ve Uzun Omiirlii Estetik

Sonbahar ve kis aylarinda yasanan keskin sicaklik du-
susleri, donma-cozinme surecleri ve surekli nem, dis
cephe yuzeylerini yipratarak renklerin canliigini kay-
betmesine ve matlasmasina yol acar. Nucleus, yuksek
UV direnci ve yapilara modern bir doku kazandiran "soft
parlak" yuzey kalitesiyle renklerin ilk gunku estetigini
uzun yillar korur. Guclu kapaticiligr ve metraj performan-
siyla uygulama kolayligr sunan dran; canli organik renk-
lerde 5 yIl, pastel tondaki inorganik renklerde ise 10 yila
varan renk solmazlik garantisi veriyor. Binalarini kisa ek-
siksiz hazirlamak isteyenler icin Nucleus, hem estetigi
hem de uzun omdurld korumay! ayni anda vaat ediyor.
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Yalitim Sektorinde Pazarlama:;

Urunden

alitim sektérunde pazarlama artik yalnizca dran,
Yﬁyat ve satistan ibaret degil. Dijitallesme, de-

gisen musteri davranislari ve kuresel rekabet;
firmalart daha hizli, daha gordnir ve daha guvenilir
olmaya zorluyor. Yalitim sektorunde uzun yillardir hem
yurtici hem de yurtdisi pazarlarda satis ve pazarlama
faaliyetlerinin icinde olan biri olarak, sektériumuzde pa-
zarlama anlayisinin son yillarda onemli dlcude degisti-
gini gozlemliyorum. Gecmiste iyi bir Grun, rekabetci bir
fiyat ve guclu bir satis ekibi, pazarda basarili olmak icin
cogu zaman yeterliydi. Bugun ise bu U¢ unsurun yanina
cok daha guclu kavramlar eklenmis durumda: marka,
dijitallesme, musteri deneyimi, teknik bilgi, strduru-
lebilirlik ve guven. Aslinda degisen sadece pazarlama
yontemleri degil; musterinin satin alma davranisi.
Bugln bir mdsteri, satis temsilcimizle gordsmeden
once firmamizi ve drinumuzu dijital ortamda arastira-
biliyor. Web sitemizi inceliyor, teknik dokimanlarimiz
ve sertifikalarimizi kontrol ediyor, referans projelerimi-
ze bakiyor, sosyal medya hesaplarimizi takip ediyor ve
rakiplerimizle bizi karsilastiriyor. Dolayisiyla satis eki-
binin musterinin karsisina ciktigi anda, satin alma ka-
rarinin 6nemli bir bolumu zaten verilmis olabiliyor. Bu
nedenle artik pazarlama ile satis arasindaki sinirlarin
giderek ortadan kalktigini distnudyorum.

Dijitallesme Bir iletisim Araci Degil,

is Yapis Bicimidir

Dijitallesmeyi yalnizca sosyal medya kullanmak veya
web sitesini yenilemek olarak degerlendirmemeliyiz.
Ozellikle B2B calisan yalitim firmalari icin dijitallesme;

Degere,
Satistan Glvene

Okan Murat Erenoglu
Kurucu Ortak | Genel Muddr
Azur Yalitim A.S.

N

musteriyi tanimaktan potansiyel pazarlari analiz etme-
ye, dogru musteriye ulasmaktan teknik bilgi sunmaya,
teklif sureclerinden satis sonrasina kadar butun ticari
sureci kapsiyor. Bugun iyi hazirlanmis bir web sitesi, as-
linda firmanin 7/24 calisan satis temsilcisidir.

LinkedIn gibi profesyonel platformlar ise yalnizca sirket
haberlerinin paylasildigi mecralar olmaktan cikti. Firma-
nin uzmanligini, projelerini, calisanlarini, teknolojisini
ve kurumsal yaklasimini anlatabildigi onemli pazarlama
kanallari haline geldi. Ozellikle ihracat yapan firmalar
acisindan bunun onemi cok daha buyuk. Farkli Glkelerde-
ki potansiyel musteriler, Turkiye'deki bir firmay ziyaret
etmeden, fuarda karsilasmadan veya satis temsilcisiyle
konusmadan once dijital dinyada tanimaya basliyor. Bu



nedenle dijital gorunurluk artik marka bilinirliginin de-
gil, dogrudan ticari rekabet gucunun bir parcasi.

Yurtdisinda Artik Sadece Uriin Satmiyoruz
Ihracat tarafinda ise baska bir donistim yasaniyor. Tirki-
ye'nin yalitim sektort gucld bir Uretim altyapisina, teknik
bilgi birikimine ve onemli bir ihracat deneyimine sahip.
Ancak kuresel pazarlarda rekabet artik sadece fiyat Uze-
rinden yurumuyor. Ayni veya benzer teknik ozelliklere sa-
hip Urunleri bircok uUlkede bulmak mumkun. Bu noktada
musterinin kararini etkileyen unsurlar farklilasiyor: Urlin
kalitesi, sertifikasyon, teknik destek, teslimat performansi,
lojistik kabiliyet, surdurulebilirlik, satis sonrasi hizmet ve
en onemlisi gUven. Yurtdisi pazarlarda edindigim dene-
yim bana sunu gosterdi: Musteri aslinda yalnizca drunu
satin almiyor; Urindn arkasindaki glveni satin aliyor. Bir
firmanin uluslararasi pazarda kalici olmast icin yalnizca iyi
bir ihracat departmanina sahip olmasi yeterli degil. Ure-
timden teknik ekibe, lojistikten finans ve pazarlamaya ka-
dar butun organizasyonun musteriye ayni kalite ve guven
duygusunu vermesi gerekiyor. Bu nedenle ihracati yalnizca
“yurtdisina satis” olarak degil, uluslararasi marka olustur-
ma sureci olarak gormek gerektigine inaniyorum.

Gelecegin Pazarlamasi: Veri +

Dijitallesme + insan

Oniimizdeki donemde yapay zek3 ve veri analitiginin
pazarlama sureclerindeki agirliginin daha da artacagini
dusuntyorum. Hangi pazarda hangi drinun potansiyeli-
nin yuksek oldugunu analiz etmek, musterilerin davra-
nislarini anlamak, dijital kampanyalari kisisellestirmek
ve satis sdreclerini daha verimli yonetmek mumkdn
hale geliyor. Ancak butun bu teknolojik gelismelere
ragmen yalitim sektorinde insan faktorindn onemini
kaybetmeyecegine inaniyorum. Cunku teknik drtnlerde
musteri hala karsisinda glvenebilecegi, sorusuna ce-
vap verebilecek ve gerektiginde cozim Uretebilecek bir
uzman gormek istiyor. Bu nedenle gelecegin basarili
pazarlama modelini Uc kelimeyle ozetleyebilirim:

Veri. Dijitallesme. Giiven.
Veri, musteriyi ve pazari dogru anlamamizi saglayacak.
Dijitallesme, dogru mesaji dogru musteriye daha hizli
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Difitallegme, tedigen mister beklentier
ve kiresel rekcabet: firmalan daha huzh,
daha gdetndr ve daha glvenilir olmaya zarkryer,

Uriinden degere, satistan goziime,
iletigimden giivene....

ulastiracak. Guven ise butun bu sureci gercek bir ticari
iliskiye donusturecek.

Tirk Yaltim Sektoriiniin Marka Degerini
Birlikte Yiikseltmeliyiz

Turkiye'nin yalitim sektorinde 6nemli bir Uretim ve
ihracat gucu bulunuyor. Bundan sonraki hedefimiz sa-
dece daha fazla urin ihrac etmek degil, “Turk yalitim
sektoru” algisini uluslararasi pazarlarda daha guclu bir
marka haline getirmek olmali. Bunun icin kalite, ino-
vasyon, sertifikasyon, surddrulebilirlik ve teknik yetkin-
ligin yaninda iletisim ve pazarlamaya da ayni onemi
vermeliyiz. Cunku artik dunyada yalnizca drun satil-
miyor; deger, cozum ve guven satiliyor. Bence yalitim
sektorinun onumuzdeki donemde en buylk pazarlama
firsati da burada. Enerji verimliligi, surdurulebilirlik,
iklim degisikligi, yapi guvenligi ve yasam konforu gibi
basliklarin giderek daha fazla dnem kazandigi bir din-
yada, yalitimin énemi de artmaya devam edecek. Bizim
gorevimiz ise bu degeri dogru anlatmak.

Gelecekte kazanan markalar, yalnizca en iyi Urdnu ure-
tenler degil; musterisinin ihtiyacini en iyi anlayan, ya-
rattigr degeri en iyi anlatan ve verdigi s6zun arkasinda
duran markalar olacaktir. Yalitim sektorinde pazarla-
manin gelecegini ben bdyle goriiyorum: Uriinden dege-
re, satistan cozume, iletisimden guvene...

VERVE SORRRULERLIEL
WE DEGER
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Endustriyel Tesislerde Yuksek
Guraltbye Karsi Tas Yunu

Cozumu

urdltd kontrold, 6zellikle Uretim tesisleri ve en-
G dustriyel yapilarda calisan konforunun yani sira

iletisim ve is guvenligi acisindan da onem ta-
siyor. Uretim sureclerinde kullanilan makine ve ekip-
manlarin olusturdugu yuksek ses seviyeleri, calisan-
larin dikkatini ve iletisim kalitesini etkileyebilirken,
kritik sesli uyarilarin duyulmasini da zorlastirabiliyor.
Bu nedenle akustik performans; isi yalitimi ve yangin
guvenligiyle birlikte yapi ve tesis tasariminda dikkate
alinmasi gereken temel kriterler arasinda yer aliyor. Ra-
vago Bina Cozumleri ise farkli yapi ve tesislerin akustik
gereksinimlerine yonelik gelistirdigi cozimlerle gurultd
kontrolu ile akustik performansin iyilestirilmesine kat-
ki sagliyor.

Akustik performans, is giivenliginin de
bir parcasi

Tas yununun akustik performansinin ozellikle yuksek
gurultu seviyelerinin olusabildigi endustriyel tesisler-
de onemli bir ihtiyac oldugunu belirten Ravago EPS ve
Mineral Yin is Birim Direktori Ozge Micek, “Ozellikle
enerji santralleri, petrokimya tesisleri, proses endustri-
leri ve Uretim tesisleri gibi yuksek gurultu seviyelerinin
olusabildigi yapilarda ses yalitiminin tasarimin erken
asamalarindan itibaren ele alinmasi buyuk onem ta-
slyor. Tas yununun ses yutma performansi, giraltinun
kontrol altina alinmasina ve daha konforlu calisma ko-
sullarinin olusturulmasina destek oluyor” diye konustu.

Ozge Miicek
Ravago EPS ve Mineral Yiin is Birim Direktorii




Tas yiinii, farkli performans ihtiyaclarini
bir arada karsiliyor

Tas yununudn akustik performansinin yani sira isi yaliti-
mi ve yangin guvenligi acisindan da dnemli avantajlar
sunduguna dikkat ceken Ozge Miicek, “Endistriyel te-
sislerde farkli performans kriterlerinin bir arada deger-
lendirilmesi gerekiyor. Tas yaninun A1 sinifi yanmazlik
ozelligi yangin guvenligine katki saglarken, isi yalitim
performansi da yapilarin enerji verimliligi hedeflerini
destekliyor. Bu ozelliklerin ayni ¢cozimde bulusmasi,
yatirimcilar ve tesis isletmecileri acisindan yalitim ter-
cihlerini daha butuncul bir cercevede degerlendirme
imkani sunuyor” ifadelerini kullandi.

Siirdiiriilebilir yapilar icin cok yonlii
bir coziim

Surdurulebilir yapilasma yaklasiminda enerji verimli-
ligi kadar calisan konforu, guvenlik ve yapilarin uzun
omurlt olmasinin da onem tasidigini vurgulayan Mu-
cek, “Tas yunu, uzun omurlu yapisi ve farkli uygulama
alanlarina uyarlanabilen ozellikleriyle bu yaklasimin
onemli bilesenlerinden biri olarak one cikiyor. Konut,
ofis, egitim ve saglik yapilarindan enerji santrallerine,
Uretim tesislerinden mekanik ekipman uygulamala-
rina kadar genis bir kullanim alanina sahip olan

tas yUnu cozumleriyle daha sessiz, guvenli
ve verimli yasam ve calisma alanlari-

nin olusturulmasina katkr sagliyo-

ruz” ifadelerini kullandi.

“fFarkli yapilarin ihtiyaclari-
na uygun coziimler gelistiri-
yoruz”

Ravago Bina Cozumleri olarak tas
yund  alanindaki  uzmanliklarini
farkli yapilarin ihtiyaclarina uygun
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Akustik performansi, enerji

verimliligi ve yangin
guvenligiyle birlikte ele
alarak hem yasam
alanlarinda hem de
endustriyel tesislerde daha
yuksek performansli yapilar
olusturulmasina katki
sunmay! hedefliyoruz. ,,

cozimlere dénustirdiklerini belirten Ozge Miicek,
sunlari soyledi: “Akustik performansi, enerji verimliligi
ve yangin guvenligiyle birlikte ele alarak hem yasam
alanlarinda hem de endustriyel tesislerde daha yuksek
performansli yapilar olusturulmasina katki sunmayi
hedefliyoruz. Yalitimin yapinin butunsel performan-
sindaki rolint odagimiza alarak, giniUmuzun degisen
ihtiyaclarina yanit veren cozimler gelistirmeye devam
edecegiz.”
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Yalitimda Pazarlamanin

alitim sektorinde teknolojiler ve Urin-
Yler gelisirken, tuketicinin karar verme

bicimi de degisiyor. Bugun bir yalitim
cOzimunu degerlendirirken Urdnin  teknik
Ozelliklerinin yani sira enerji verimliligi, uy-
gulama kosullarr, kullanim 6mrd ve uzun va-
dede yaratacagl deger de onem kazaniyor. Bu
degisim, pazarlama yaklasimlarini da yeniden
sekillendiriyor. Bana gore yalitim sektorinde
pazarlamanin temel amaci, dogru ¢ozimun
neden onemli oldugunu ve kullaniciya hangi
degeri sundugunu anlatmak olmali.

Dijitallesme bilgiye erisimi
degistirdi

Dijital kanallar, tuketicinin satin alma yolcu-
lugunda onemli bir yer edindi. Bir urtnle ilgili
arastirma yapmak, farkli cozimleri karsilastir-
mak, uygulama detaylarina ulasmak ve kulla-
nici deneyimlerini incelemek artik cok daha
kolay. Bilgiye erisimin kolaylasmasiyla birlikte
bilgi kirliligi de arttr. Ozellikle teknik ozellikle-
rin ve uygulama kosullarinin belirleyici oldugu
yalitim sektorinde markalarin  sorumlulugu
burada basliyor. Tuketiciye dogru, guvenilir ve
anlasilir bilgi sunmak buyuk cnem tasiyor.

Bu nedenle dijital iletisimi; tuketiciyi bilgilen-
diren, dogru uygulamaya yonlendiren ve marka
ile kullanici arasinda guven olusturan gucld bir
iletisim alani olarak degerlendirmek gerektigi-
ne inaniyorum.

Deqgisen Yuzu

ismail Helvacioglu
Genel Midir Yardimcisi | CUBO

-
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Teknik bilgiyi gercek faydaya doniistiirmek

Yalitim drunlerinin iletisimindeki en dnemli konulardan
biri, teknik bilgi ile tuketicinin anlayacagi dil arasindaki
dengeyi kurabilmek. Bir Grinun performans degerlerini
anlatmak elbette gerekli. Ancak tuketici acisindan asil
soru, bunun yapiya ve kendi kullanimina ne kattigidir.
Enerji verimliligi, konfor, yapinin korunmasi veya uzun
vadeli maliyet avantaji gibi somut faydalar anlasilir bi-
cimde ortaya konuldugunda, teknik bilgi cok daha an-
lamli bir hale geliyor.

Burada fiyat ile uzun vadeli deger arasindaki farkin
dogru anlatilmasi da onem tasiyor. Yalitim gibi etkisi
yillar boyunca devam eden bir uygulamada ilk satin
alma maliyetinin yaninda kullanim slrecinde sagla-
nacak faydalarin da degerlendirilmesi gerekiyor. Pazar-
lama iletisiminin tuketiciye bu acidan daha genis bir
perspektif sunabilecegini dustnuyorum.

Sektor olarak gorevimiz teknik bilgiyi basitlestirmek
yerine dogru bilgiyi anlasilir hale getirmek. Uriin per-
formansinin dogru uygulamayla dogrudan iliskili oldu-
gunu da goz onunde bulundurdugumuzda, iletisimin
uygulama konusunda farkindalik olusturmasi da dnem-
li bir hale geliyor.

Siirdiiruilebilirlikte somut deger
one cikiyor

Yalitimin enerji verimliligi ve kaynaklarin etkin kulla-
nimi acisindan tasidigr onem, surdurulebilir yapi an-
layisinin guclenmesiyle daha da gordnur hale geliyor.
Tuketici artik markalarin surdurulebilirlik alaninda ger-
cekte ne yaptigini gormek istiyor. Enerji verimliligi, dre-
timde kaynaklarin verimli kullanilmasi, atiklarin azaltil-
masi ve geri kazanim gibi uygulamalar bu nedenle hem
uretim sureclerinin hem de marka iletisiminin onemli
bir parcasi haline geliyor.
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SEKTOR GORUSU |

“ Tuketici daha bilincli, daha
arastirmaci ve alternatiflere

daha kolay ulasabiliyor.
Bu ortamda markalarin fark
yaratmasi; guclu drunlerini,
sagladiklari degeri ve kullanim
avantajlarini seffaf, anlasilir
ve guvenilir bicimde
aktarabilmeleriyle mumkun

olacak. ,,

Gelecegin pazarlamasinda
giiven belirleyici olacak

Yalitim sektoriinde pazarlamanin gelecegini dogru bil-
gi, seffaf iletisim ve glven Uzerine kurulacak bir slrec
olarak goruyorum. Tuketici daha bilincli, daha arastir-
mac! ve alternatiflere daha kolay ulasabiliyor. Bu or-
tamda markalarin fark yaratmasi; guclid Urtnlerini,
sagladiklari degeri ve kullanim avantajlarini seffaf, an-
lasilir ve guvenilir bicimde aktarabilmeleriyle mimkan
olacak.

CUBO olarak biz de iletisim calismalarimizda trdnlerin
teknik ozelliklerinin yaninda, dogru ¢6zimun ve dogru
uygulamanin kullanici acisindan ne ifade ettigini or-
taya koymaya onem veriyoruz. Cunku yalitimda gercek
deger, urinun kendisinden cok yapiya ve kullaniciya
sagladigl uzun vadeli faydada ortaya cikiyor. Pazarla-
manin gorevi de bu degeri dogru anlatmak ve tuketici-
de gercekci bir beklenti olusturmak olmali.
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ODE Yalitim, Teknik Yalitimda Uc¢ Farkh Uriin
Grubunu Ayni Cati Altinda Bulusturuyor

urkiye’nin ytzde 100 yerli sermayeli en bu-
Ty[jk yalitim sirketi ODE Yalitim, teknik yali-

tim alanindaki Gran ve Uretim glcUnG arti-
riyor. Kaucuk kopugu, camyunu ve tasyunu urun
gruplarinin Ucunu de ayni cati altinda ureten ilk
firma olan ODE Yalitim, ODE R-Flex, ODE Starflex
ve ODE Rockflex markalariyla tesisat, sanayi ve
endustriyel tesislerin farkli ihtiyaclarina yonelik
cozUmler sunuyor.

Teknik yalitim uygulamalari, tesisat ve endustri-
yel sistemlerde enerji verimliligi ve performansin
yani sira isletme sureclerinin verimliligi acisindan
da énem tasiyor. Sirket, teknik yalitim alanindaki
drdn guctnd Uretim yatinmlariyla da destekliyor.
25 milyon dolarlik yatirim programi kapsaminda
Corlu’daki camyunu uretim tesisinde kapsamli bir
modernizasyon projesini tamamlayan ODE Yali-
tim, Uretim altyapisini ve otomasyon sistemlerini
yenileyerek kapasite ve verimlilik artisi saglad.

Elastomerik kaucuk kopugu urtun grubu ODE R-Flex’in Uretimi ise Eskisehir tesisinde konsolide edildi. Tesisin tam kapa-
site Uretim seviyesine ulasmasiyla ODE Yalitim, Turkiye’nin elastomerik kaucuk kopugu talebini tek merkezden karsila-
yabilecek bir tretim olcegine ulasti. Sirket, onimuzdeki donemde Eskisehir tesisinde makine ve ekipman, dijitallesme,
modernizasyon ve kapasite artisi alanlarinda yaklasik 5 milyon dolarlik ilave yatirim planliyor.

ODE Yalitim Yonetim Kurulu Baskan Yardimcisi Ozan Turan, teknik yalitim alanindaki drin cesitliliginin onemli bir avan-
taj sagladigini belirterek sunlari soyledi: “Teknik yalitimda kaucuk kopugu, camyunu ve tasyunu urun gruplarinin Gcunu
de ayni cati altinda Ureten ilk firma olmamiz, farkli ihtiyaclara yonelik kapsamli cozumler gelistirmemizi sagliyor. ODE
R-Flex, ODE Starflex ve ODE Rockflex markali Urtnlerimizle tesisat, sanayi ve endustriyel tesislerin ihtiyaclarina yanit
veriyoruz. Bu giictimiiz(i Grtin cesitliligimizin yani sira glicli Gretim altyapimizdan da aliyoruz. Uretim, Ar-Ge ve teknoloji
yatirimlarimizla teknik yalitim alanindaki cozim gucumuzu daha da ileri tasimayi hedefliyoruz.”
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istanbul Teknik’ten iki Yeni Urtin:
TrioTex Fire Delay ve TrioTex R-FX Fire Stop

stanbul Teknik, TrioTex cati ve cephe ortusu drin grubunu TrioTex Fire Delay ve TrioTex R-FX Fire Stop ile genisletti.
Farkli proje gereksinimlerine yonelik gelistirilen iki yeni Urin; yangin performansini suya karsi koruma ve buhar
kontroluyle bir araya getiriyor.

Yangin performansi ve nefes alan koruma: TrioTex Fire Delay

B-s1,d0 yangina tepki sinifina sahip TrioTex Fire Delay; zor alevlenici yapisi, cok az duman olusumu ve alev damlasi
olusturmayan performansiyla cephe sistemlerinin yangin guvenligine katki sagliyor. Yuksek su buhari gecirgenligi sa-
yesinde yap! katmanlarinda olusabilecek nemin disari atilmasina yardimci olan drun, dis ortamdan gelebilecek suya
karsi da koruma sunuyor. Boylece yangin performansi, buhar gecirgenligi ve suya karsi koruma gereksinimlerini tek bir
cephe orttsunde bulusturuyor.

TrioTex Fire Delay; yangin guvenligine sahip, nefes alan bir cephe ortlsu aranan farkli yapi projelerinde kullanilabiliyor.

A2 sinifi yangin performansi:
TrioTex R-FX Fire Stop

A2 yangin reaksiyon sinifina sahip yeni Tri-
oTex R-FX Fire Stop; yangin guvenligi, buhar
kontrold ve dayanikliigr bir araya getirerek
catl sistemlerine cok yonlu koruma sunuyor.
Ustiin cekme ve yirtilma mukavemetinin yani
sira suya dayanikli bir yapi sunan TrioTex R-FX
Fire Stop, A2 yangin sinifi standartlarini kar-
silayan aluminyum folyo kapli cam elyaf do-
kuma esasli yapisiyla; kenet metal catilarda,
havalandirmali veya havalandirmasiz kiremit
catilarda, dis cephe uygulamalarinda, buhar
kontrolu gerektiren yapi detaylarinda ve yan-
gin performansi artirilmis cephe sistemlerin-
de kullanilabiliyor.

Her iki drdn icin de sistem butunlugunu ve
uygulama performansini destekleyen tamam-
layici bant secenekleri bulunuyor.
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Vantage Ofis

Gi | YALITIM UYGULAMALARI

Projesinde

BTM ile Su ve Isi Yalitimi

Mal Sahibi: Kalenderler insaat
Yiiklenici Firma: TB Yalitim Mihendislik
Proje Alani: 6.000 m?

Kullanilan Yalitim Malzemeleri:
¢ BTM Bitiimento BT2K 750 Siirme
Su Yalitim Malzemesi
e BTM Polpan XPS IsiI Yalitim Levhalari

Uygulama

TM, Kalenderler insaat’in Vantage Ofis projesin-
B de Bitumento BT2K 750 ve Polpan XPS drunleriyle
su ve IsI yalitimi cozumleri sundu. Projede kul-
lanilan BTM UrUnleri, yapinin su ve nem etkilerinden

korunmasi ve 1Isi kayiplarinin
azaltilmasi amaciyla uygulandi.

Su yalitiminda tercih edilen BTM
Bitimento BT2K 750, polimer
modifiye bitum kaucuk esasli, iki
bilesenli ve elyaf takviyeli yapi-
siyla éne cikar. Yuksek elastiki-
yeti ve catlak kopruleme ozelligi
sayesinde yuzey hareketlerine
uyum saglayan urtn, uygulandi-
gi alanda kesintisiz bir su yali-
tim tabakas! olusturur. Mineral
ylUzeylerde kullanilabilen dran,
yatay ve dusey uygulamalara uy-
gun yapisiyla uygulama kolayligi
saglar.

Uygulama oncesinde soguk derz-

ler ve tij deliklerinde gerekli is-
lemler tamamlandi. Bu detaylarda file takviyesi kullani-
larak yalitim katmani guclendirildi. Hazirlanan yuzeylere
iki kat BTM Bitimento BT2K 750 uygulanarak su yalitimi
gerceklestirildi. Su yalitiminin dzerine 5 cm kalinliginda
BTM Polpan XPS isi yalitim levhalari yerlestirildi. Kapali
hicre yapisi ve dusuk su emme 6zelligiyle Polpan XPS,
nemli kosullarda 1s1 yalitim performansinin korunmasi-
na katki saglar.

Birbirini tamamlayan bu Urtnlerle olusturulan sistem,
su yalitimi, 1s1 yalitimi ve drenaj ihtiyaclarini birlikte
ele alir. Vantage Ofis projesinde uygulanan BTM ¢ozim-
leri, dogru detay uygulamalariyla birleserek yapinin
uzun sudreli kullanim performansini destekler.
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ASCHEM
www.aschem.com.tr

DALSAN ALCI
www.dalsan.com.tr

izowooL
www.izowool.com.tr

KNAUF iINSAAT ve YAPI
ELEMANLARI
www.knauf.com.tr

MAPEI YAPI KIMYASALLARI
www.mapei.com.tr

BASERGUN BOYA
www.cubo.com.tr

AK-iZO YALITIM
www.lineflex.com.tr

ARMACELL YALITIM
www.oneflex.com.tr

DILEKPOR YALITIM
www.dilekpor.com.tr

EPSA YALITIM
www.epsa.com.tr

AKDAG YALITIM A.S.
www.akdagtasyunu.com

ARSLANLI ALCI
www.arslanli.tc

MEGA INSULATION
www.megainsulation.com.tr

ERZINCAN MERKEZ TEL
www.erzincanmerkeztel.com

ALTINAYLAR YAPI
www.altinaylar.com.tr

ATISKAN YAPI
www.atiskanalci.com

KNAUF INSULATION
www.knaufinsulation.com

KYK YAPI KIMYASALLARI
www.kyk.com.tr

TERRACO YAPI. MALZ.
www.terraco.com.tr

ARDEX YAPI MALZ.
www.ardex.com.tr

BASAS AMB. ve YALIT.
www.basas.com.tr

BAUMIT INS. MALZ.
www.baumit.com

BETEK BOYA ve KIMYA
https://www.betek.com.tr/

BOSTIK
www.bostik.com.tr

EMULZER ASFALTEVi
www.emulzer.com.tr

ENTEGRE HARC
www.entegreharc.com.tr

ERYAP GRUP
www.eryapgrup.com.tr

FIXA YAPI KIMYASALLARI
www.fixa.com.tr

HALIMOGLU FASARIT BOYA
www.fasarit.com.tr

IGLOTEK ISI YALITIM SiST.
www.igloo.com.tr

izocAM
www.izocam.com.tr

iZOTUM YALITIM
www.uksyapi.com

JAEGER
www.jaeger.com.tr

KALEKIM
www.kalekim.com.tr

KORAMIC YAPI KIMYASALLARI
www.koramic.com.tr

ODE YALITIM
www.ode.com.tr

ONDULINE AVRASYA
www.onduline.com.tr

POLISAN BOYA
www.polisan.com.tr

RBS RAVAGO
www.ravagobuildingsolutions.com

ROCKER YAPI KiM.
www.rockeryapi.com.tr

SIKA YAPI KIMYASALLARI
https://tur.sika.com/

STO YAPI SISTEMLERI
www.sto.com.tr

TURHAN MiMARLIK
www.daumer.com

TURKIYE SISE VE CAM
www.sisecamduzcam.com

BTM BIiTUMLU TECRIT MAD.
www.btm.co

DINAMIK ISI .
www.dinamik-izmir.com

DYO BOYA
www.dyo.com.tr

SAINT GOBAIN WEBER
www.weber.com.tr

BEYSAN ALAYBEYOGLU
www.beysangroup.com.tr

AUSTROTHERM YALITIM
www.austrotherm.com.tr

CLEVER
www.cleverpolymers.com

DORKEN SiST.
www.doerken-sistem.com

INNOV YAPI
www.innov.com.tr

KOSTER YAPI KiM.
www.koster.com.tr

PROTAN
www.protanturkey.com

QIS YAPI KiM.
www.gisturkiye.com

YALTEKS YALITIM
http://www.yalteks.com/tr/

YAPKIM YAPI KiM.
www.yapkimsan.com.tr

P.P. YALITIM
www.poytherm.com

BITUM TEKNIK
www.bitum.com.tr

ZIRVE YAPI KIMYASALLARI
www.strataboya.com

CEPHEART YALITIM
www.cepheart.com.tr

TERPA ELEKT.
www.ptpolitek.com
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B.R.N.izOL.
www.brnizolasyon.com

AYKIMTAS
www.aykimtas.com.tr

BIOMEKSAN
www.biomeksan.com.tr

CANPA izOL.
www.canpa.com.tr

CK BARMANLAR
www.ckbarmanlar.com.tr

EDO iZOL.
www.edohava.com
ERGE iZOL.
www.ergeizolasyon.com.tr
HAYDAR BOZ YALITIM
www.haydarboz.com.tr
iZzOoGUN izoL.
www.izogun.com
KENT YALITIM
www.kentyalitim.com.tr

TiMAS ENDUST. YALITIM
www.timas.net

YUZBASIOGLU
www.yuzbasiogluboya.com

OSK IZOLASYON
www.oskizolasyon.com

POLI-MiX BOYA
hasansarac1958@mynet.com

YUNUSLAR YAPI
www.yunuslaryalitim.com.tr

iZO AGRA
www.izoagra.com
iIZOMET
www.izomet.com.tr
LEGA YAPI
www.legayapi.com
MARATON CATI
www.maratonas.com.tr
MIRAY GRANIT
www.mirayas.com

M4 TEKNIK
www.m4teknik.com

KAFKAS YAPI
www.kafkasyapi.com.tr

T.M.Y. INS. YALITIM
www.tmyyalitim.com

AKOR iZOLASYON
www.akorizolasyon.com
ALIM iZOLASYON
www.alimizolasyon.com
ARI YALITIM
www.ariyalitim.com
ATIK IZOLASYON
atikizol@ttmail.com

AZUR YALITIM
www.azurinsulation.com

BALCIOGLU GRUP
STANDART iZOL.
www.balcioglu.com.tr

BiRDAL BOYA
www.birdalinsaat.com.tr

C.C. ALTINBAS
www.ccaltinbas.net

DEKOSAN iNS.
www.dekosaninsaat.com.tr

DEMSAN YALTIM
www.demsaninsaat.com.tr
DETAY YAPI
www.detayyapi.com
ENAR YAPI SISTEMLERI
www.enaryapi.com
ENGIN iZOLASYON
www.enginizolasyon.com.tr
FISCHER
www.fischer.com.tr
HIMERPA
www.himerpa.com
INCETEN
www.inceten.com
ISTANBUL TEKNIK
www.istanbulteknik.com
iYS TEKNIK
www.iysteknik.com
iZOBEDEL
www.izobedel.com
iZOMER MUH.
www.izomermuhendislik.com.tr
iZOSER
www.izoser.com
izoTiM
www.izotim.com

iZOYAPI izOL.
www.izoyapi.com

KESKINLER izOL
www.keskinlergrup.com

MASTER YALITIM
www.masteryalitim.com.tr
MIMTEK
www.mimtek.com.tr

NANOTEK
www.nanotekinsaat.com.tr

NiME CATI
www.nimecati.com.tr

NOVA MAKINA
www.novamakine.com

ONURLU iNSAAT
www.onurluinsaat.com

OPTIMUM YALITIM
www.optimumyalitim.com

OZKAN INSAAT
www.ozkanyapi.com.tr

OZYANGINCI YAPI
www.ozyanginci.com.tr
PALIKAR
www.palikaryapi.com
QUBI SES YALITIM
www.qubi.com.tr
RETIM RESTORASYON
www.retim.com.tr
TIMEKS
www.timeksyalitim.com.tr
TUAL YALITIM
www.tualyalitim.com
UZUN YALITIM
www.uzunyalitim.com.tr
YALITIMSA
www.yalitimsa.com
YAPI SERVIS
www.yapiservis.com

YAPISER TEKNIiK
www.yapiserteknikyapi.com

ALKATSAN
www.alkatsan.com

ATERSAN
www.aterstore.com.tr

BET10 KORUMA SIST.
www.bet10.com.tr

EA MIMARLIK
www.panetti.com.tr

HAKAN izOL.
www.hakanizolasyon.com.tr

LAMDA iNSAAT
www.lamdagrup.com

TOKCAN MANTOLAMA
tuncay.tokcan@hotmail.com

BAGKALE iNS.
www.bagkale.com.tr

MIRBIR YALITIM
www.mirbir.com

NEOTEKNIK
www.neoteknikyapi.com

ZENGIN izoL.
www.zenginizolasyon.com.tr

NUROL YAPI MALZ.
www.nurolyapi.com

CATICILAR
www.caticilar.com

EGS iNS. izOL.
egsizolasyon@hotmail.com

KOC OMKO
www.omko.com.tr

SIRIN iZOLASYON
www.sirinizolasyon.com

ECE INSAAT
www.eceinsaat.com

SAYGINER iNSAAT
sayginer@hotmail.com

TAHA YALITIM
www.tahayalitim.com.tr

YAPITEK YALITIM
yalitimyapitek@gmail.com

TAN ART YAPI
tanartyapi@gmail.com

GULSENA iNS.
www.gulsena.com

TUNALI INSAAT
www.tunaliinsaat.com
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