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TEK YOL U DONUSU KAMPANYA YANSIMALARI
(13 Aralik 2021 - 6 Subat 2022)

TELEVIZYON REKLAMLARI

#Tek Yol U Donlst Kampanyasinin etkisini arttirmak icin; televizyon, dijital medya ve
sosyal medya reklamlari es zamanl olarak yayinlandi. Hedef kitle bazinda segilen CNN
TURK, NTV, A HABER ve HABER TURK TV’de 13-17 Aralik 2021 tarih arasinda izlenme
oranin en yluksek oldugu tematik aksam kusaginda 20:00-11:00 yayin saatlerinde giinde
Uc kez #Tek Yol U Dénlst reklam filmi yer aldi. Tematik giindiiz kusaginda ise hedef
kitle olarak belirlenen kamu otoritelerindeki yetkililerinin mesajlarimizi aktarmak igin
BLOOMBERG, APARA TV'de 13-17 Aralik 2021 tarihleri arasinda saat 14:00 — 17:00’de
glnde 3’er kez reklam filmimiz yayinlandi.
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DIJITAL MEDYA REKLAMLARI

Kampanyanin énemli bir ayagini dijital medya reklamlari olusturdu. Kampanya hedef
kitlesine uygun secilen dijital medya mecralarinda 13 Aralik 2021 — 13 Ocak 2022 tarihleri
arasinda web ve mobil Gzerinden Tepe Reklam (Masthead), Advertorial ve Kule Banner
reklamlariyla 6nemli sayida gérintilenme ve tiklama sayilarina ulasiidi.

Tepe Reklamlar: Haber ve ekonomi sitelerinin ana sayfalarinda tepe reklamlarla web ve
mobil Uzerinden 874.599 goriintillenme, 2.046 tiklanma elde edildi. Kampanya
reklamlarinin 1 ay slreyle yer aldigi haber ve ekonomi siteleri asagida yer almaktadir.

Haber Siteleri:

hurriyet.com.tr, cnnturk.com, ahaber.com.tr, memurlarahaber.com,
milliyet.com.tr, star.com.tr, gazetevatan.com, medyaradar.com,
sabah.com.tr, posta.com.tr, memurlar.net, siyasetcafe.com,
mynet.com, haberler.com, yeniasir.com.tr, dunyabulteni.net,
ntv.com.tr, aksam.com.tr, tgrthaber.com.tr, trhaberler.com,
takvim.com.tr, turkiyegazetesi.com.tr, medyafaresi.com, medyahaber.com

sondakika.com, iha.com.tr, milligazete.com.tr,
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Ekonomi Siteleri:

sabah/ekonomi, oradayasam.com,

cnnturk/ekonomi, sgkrehberi.com,

hurriyet/ekonomi, maasi.org,

posta/ekonomi, anlikaltinfiyati.com,

hisse.net, maaslari.gen.tr,

capital.com.tr, ekonomist.com.tr,

borsatek.com, enerjiekonomisi.com

sigortadetay.com, '

Advertorial Reklamlar: Hirriyet, Sabah, CNN = o e
Tark, Haber Turk, KRT, Halk TV web siteleri ve '

mobil kanallar Gzerinden kampanya 6zelinde ANASAYTA, GUNDEN DUnvA Earama %9

advertorial reklamlarla ¢ok basarili gésterim ve
tiklama sayilarina ulasildi.

sabah.com.tr’de 13 Aralik gini mobil Gzerinde
yer alan reklamlarla ortalama 2.235.912
go6sterim, 1.842 tiklama,
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was50 19,0546
halktv.com.tr’de 14 Aralik’ta kule banner = ®
reklam ile 353.966 gorintilenme, 290 tiklama
krt.com.tr’'de vyeb ve mobil uygulamada 14-15 ﬁcmconyam!
ve 16 Aralik tarihlerinde yer alan reklamlarla Yopametitr guered iia
200.000 goriintilenme ve 200 tiklama, i o
haberturk.com.tr’de 15 Aralik’ta mobil U L riase |
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reklamlarla 2.788.619 gosterim, 2.119 tiklama

Tikla, gelecege sahip crk.
cnnturk.com.tr’de 16 Aralik’ta web ve mobil RANDe
uygulamada yer alan reklamlarla 1.005.427
gOsterim, 128 tiklama,

hurriyet.com.tr’de 17 Aralik’ta web ve mobil
uygulamada yer alan reklamlarla ortalama
2.208.062 gosterim, 5.234 tiklama sayilarina
ulasildi.

fox.com.tr’de 13 Aralik — 10 Ocak tarihlerinde
video 6ncesi reklamlarla web ve mobil
Uzerinden 167.625 gosterim 2.631 tiklama elde
edildi.
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SOSYAL MEDYA REKLAMLARI (13 Aralik 2021- 5 Subat 2022)

iZODER Sosyal medya hesaplarindan desteklenen kampanya film ve postlarimizia hedef
kitle bazinda ilgililerin mesajlarimizi gérmesi ve izlemesi saglandi.

Facebook » LinkedIn 6zelinde film 108.551 erisim
alirken, 4.319 etkilesim gergeklesti.

= Toplam 4.247 etkilesim gerceklesti.
(Kampanya 6éncesi Kasim ayi etkilesim
sayisi: 272)

» Kampanya ile ilgili 15 icerik paylasildi.

= 3.037.800 kisiye post erisimi saglandi.
(Kampanya 6ncesi Kasim ay! erigsim
sayisl: 1.948)

= Facebook 6zelinde film 56.277 erigim
alirken, 398 etkilesim gerceklesti.

= 5.362 gonderi etkilesimi oldu. Youtube
(Kampanya éncesi Kasim ayi etkilesim
sayisi: 59) (Kisileri paylasimlari
begenmesi, yorum yapmasi, herhangi bir
ifade eklemesi)

= Kampanya ile ilgili 15 icerik paylagsildi.

» Reklam filmi 181.107 goérinttlenme aldi.
(Kampanya éncesi Kasim ayi
goruntilenme sayisi: 332)

» Filmin ortalama goéruntilenme siresi 53
saniye.

Twitter » Benzersiz izleyici sayisi; 99.456 (tekil
izleyici sayisi)

» Bu silrecte, uzun ve kisa filmler olmak
Uzere iki icerik paylasimi yapildi.

= 7.955 kisi profilimizi ziyaret etti.
(Kampanya 6ncesi Kasim ayi ziyaret
sayisi: 996)

» 1.622.253 tweet gorlntilenme Instagram
(Kampanya 6ncesi Kasim ayi
gorintilenme sayisi: 3.411)

= Twitter 6zelinde film 217 bin
géruntilenme alirken, 2.685 etkilesim
gerceklesti.

= Kampanya ile ilgili 21 igerik paylagildi.

= Toplam 1.241 profil ziyareti saglandi.

= 1.049.058 kisiye post erigimi saglandi.
(Kampanya 6ncesi Kasim ay! erigim
sayisl: 536)

= 2.370.507 kigiye goruntilenme saglandi.
Film 131.722 goériunttlenme alirken, 292

Linkedin etkilesim gerceklesti.

= 1.353 gonderi etkilesimi oldu.
(Kampanya 6éncesi Kasim ayi
goéruntilenme sayisi: 53)

= Kampanya ile ilgili 15 icerik paylasildi.

= 251.098 toplam goérintilenme
gergeklesti. (Kampanya éncesi Kasim ayi
goéruntilenme sayisi: 6.304)
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KAMPANYA BASIN YANSIMALARI

Kampanya ile ilgili 19 Aralik tarihinde Basin Bilteni
gonderimi yapildi. 5 Ocak tarihinde Yénetim Kurulu
Baskani Sn Emrullah Eruslu, Baskan Vekili Sn Erdem
Ates ve iZODER Genel Sekreteri Sn Timur Diz’in
katilimlari ile Divan Otel’de Basin Bulusmasi
gergeklesti. Toplantiya “Hurriyet”, “Posta”, “Milliyet”,
“Yeni Safak” ve “Dinya” gazetelerinden basin
mensuplari katildi. Kampanya Basin Bulugmasi

“Harriyet”, “Posta”, “Milliyet”, “Yeni Safak” ve “Dinya”

gazeteleri, basin bulteni de Cumhuriyet (2), Milliyet,
Business News, Bizim Anadolu, Dokuz Sutun, Gin
Boyu (2), S6zcu, sektdr dergileri olmak tizere toplam
19 yazili basinda ve 179 internet sitesinde yer ald.

* Yayinlarin Tiraji: 1.131.718
« Haberlerin reklam esdegeri : 88.854,58 $
* Erigsim sayisi: 3.581.008
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Diger Basin Yansimalari icin: www.izoder.org.tr/basinda-izoder

WEBINAR KATILIMLARI
DUNYA GAZETESI

[ZODER Baskani Sn Emrullah Eruslu, 23 Aralik giini
iklim Degisikligi ile Micadele igin U Déniisi
programina katildi.

izlemek igin:
www.youtube.com/watch?v=GKzkNtx5b2w

SANTIYE DERGISi CANLI YAYIN

iZODER Bagkani Sn Emrullah Eruslu 27 Aralik’ta
Santiye dergisinin 10 Soruda U Degerleri konulu
Youtube canli yayinina konuk oldu.

izlemek icin:
www.youtube.com/channel/lUCAqQKFRA75AUzEBgFj9g2UDQ
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IZODER WEB SITESI

iZODER web sayfasi ziyaretci sayisi kampanya siiresince reklamlarin etkisi ile gecen
aylara oranla 6nemli sayida ziyaretci ¢cekti. 13 Aralik 2021 — 5 Subat 2022 ziyaretgi sayisi
53.983 oldu. (gecen aylarda ortalama ziyaretci 7.000)

www.izoder.org.tr/tek-yol-u-donusu

IZODERGI

[ZODERGI Kasim-Aralik 152. sayisinda agirlikh Tek Yol U Déniisii kampanyasina yer
verilerek kampanyanin etkinligi gtclendirildi.

www.izoder.org.tr/dergiler/izoder-152-e-dergi/
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Baska diinya yok!

Yaganabilir gelecek igin
emisyon salimini diigiirelim,
iklim krizine dur diyelim.

Yasanabilir gelecek icin emisyon salimini
digtirelim, iklim krizine dur diyelim.
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